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MUNICIPIO DE PAREDES

Regulamento n.° 472/2021

Sumario: Regulamento de Ocupacgéo do Espago Publico, Mobiliario Urbano e Publicidade do
Municipio de Paredes.

Regulamento de ocupagao do espago publico, mobiliario urbano e publicidade do Municipio de Paredes

José Alexandre da Silva Almeida, Presidente da Camara Municipal de Paredes, torna publico
que, nos termos e para os efeitos estabelecidos no artigo n.° 139, do Cédigo do Procedimento Ad-
ministrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro, publica-se o Regulamento de
Ocupacgao do Espacgo Publico, Mobiliario Urbano e Publicidade do Municipio de Paredes, aprovado
em Sessao Ordinaria da Assembleia Municipal realizada no dia vinte e sete de setembro de dois mil
e dezanove, mediante proposta da Camara Municipal do dia dez de abril de dois mil e dezanove.

Cumpridos que estéo os requisitos legalmente exigidos, o Regulamento entrara em vigor no
primeiro dia util apos a sua publicacao, ficando posteriormente disponivel na pagina eletronica da
autarquia, em www.cm-paredes.pt

20 de abril de 2021. — O Presidente da Camara, Dr Alexandre Almeida.
Regulamento de ocupagao do espago publico, mobiliario urbano e publicidade do Municipio de Paredes

Preambulo

Com a entrada em vigor do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril — o qual aprovou o deno-
minado Licenciamento Zero — e tendo em conta as profundas alteragdes por este introduzidas,
nomeadamente, no dominio da publicidade e da ocupacgao do espaco publico, tornou-se necessario
a alteracédo do Regulamento sobre a matéria a data em vigor, tendo sido aprovado o novo regula-
mento de Ocupacéao do Espaco Publico, Mobiliario Urbano e Publicidade do Municipio de Paredes,
o qual entrou em vigor no dia 19 de julho de 2013.

Entretanto, foi publicado o Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro, que aprovou o Regime
Juridico de Acesso e Exercicio de Atividades de Comércio, Servigos e Restauragao, o qual efetuou
alteragdes consideraveis ao supracitado diploma legal, designadamente no que respeita aos regimes
aplicaveis a ocupacgéao do espaco publico, revogando a figura da comunicagao prévia com prazo e
criando o regime da autorizagéo.

Acresce que é intencdo do Municipio alterar o regime previsto no regulamento atualmente
em vigor, nomeadamente, alargando o ambito das isengdes no dominio da publicidade afixada
nas fachadas dos edificios, bem como reorganizando a publicidade que se encontra dispersa pelo
Municipio.

Por estas razdes, ao invés de alterar o regulamento atualmente em vigor, o que implicaria uma
reorganizagao sistematica do mesmo, optou-se por aprovar um novo regulamento que traduz as
op¢des do Municipio atentas as particularidades do respetivo patriménio.

Assim, ao abrigo do disposto nos artigos 112.° e 241.° da CRP, em conjugagao com os arti-
gos 25.°/1.° alinea g) e 33.%/1.° al. k), da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, com o artigo 101.° do
CPA, bem como da Lein.° 2110/61, de 19 de agosto, Lei n.® 97/88, de 17 de agosto, Lei n.° 53-E/2006,
de 29 de dezembro e Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, a Assembleia Municipal de Paredes, por
proposta da Camara Municipal de Paredes, deliberou na sua sessao realizada em 27 de setembro
de 2019, aprovar o Regulamento de Ocupagao do Espago Publico, Mobiliario Urbano e Publicidade
do Municipio de Paredes.

Em cumprimento do n.° 1 do artigo 101.° do Codigo do Procedimento Administrativo, o pro-
jeto inicial do presente Regulamento foi publicado no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 92, de 14
de maio de 2019, tendo sido posto a discusséo publica, pelo periodo de 30 dias, para recolha de
sugestdes dos interessados.
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CAPITULO |

Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei Habilitante

O presente Regulamento foi elaborado e aprovado ao abrigo do disposto nos artigos 112.° e
241.° da Constituigao da Republica Portuguesa, na alinea k) do n.° 1 do artigo 33.° em conjugagao
com a alinea g) do n.° 1 do artigo 25.°, ambos, da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, e, bem
assim, na Lei n.° 2110, de 19 de agosto, na Lei n.° 34/2015 de 27 de abril, na Lei n.° 73/2013, de
3 de setembro, na Lei n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, no Cddigo da Publicidade, aprovado
pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, todos na sua atual redagao, nos artigos 1.° e 11.°
da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as alteragbes vigentes e no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1
de abril.

Artigo 2.°
Incidéncia objetiva

1 — O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de publicidade e outras utilizagdes
do espaco publico aqui previstas, quando afixada, inscrita ou instalada em edificios, equipamento
urbano ou suportes publicitarios ou quando ocupe ou utilize o espago publico ou que deste seja
visivel ou audivel.

2 — Aplica-se ainda a qualquer forma de publicidade difundida, inscrita ou instalada em veicu-
los e ou reboques, meios aéreos, designadamente aeronaves ou dispositivos publicitarios cativos
€ nao cativos.

3 — O presente Regulamento aplica-se também a flmagem ou fotografia independentemente
do seu fim, quer no espaco publico, quer em edificios e equipamentos municipais.

4 — Excetuam-se do previsto no n.° 1, a indicagdo de marcas, dos pregos ou da qualidade,
colocados nos artigos a venda no interior dos estabelecimentos e neles comercializados.

5 — Excluem-se do ambito de aplicagao do presente Regulamento:

a)As mensagens sem fins comerciais, nomeadamente politicas, eleitorais, sindicais e religiosas;

b) Os editais, notificagcbes e demais formas de informagdo que se relacionem, direta ou
indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a utilizagdo de servigos pu-
blicos;

¢) A difusdo de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimentos sobre a atividade de
orgaos de soberania e da administragédo central, regional ou local;

d) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar que nos estabelecimentos onde
estejam apostos se concedem regalias inerentes a utilizagdo de sistemas de débito, crédito ou
outros analogos, criados com o fim de facilitar o pagamento de servigos;

e) A simples indicagdo de venda, arrendamento ou trespasse aposta nos imoveis, e cujas
dimensdes ndo excedam 1 m x 1,5 m, exceto nas fragdes autbnomas cuja dimensdo maxima sera
0,5mx0,75m;

f) Anuncios destinados a identificagdo de servigos publicos de saude e o simbolo oficial de
farmacias, sem identificacdo de laboratérios ou produtos;

g) Simples identificagdo afixada nos proprios prédios urbanos, do domicilio profissional de
pessoas singulares ou coletivas que exergam atividades cujo estatuto profissional tipifique as placas
de identificacdo apenas como meio de assinalar a sede ou o local de prestacao de servigos, desde
que estas especifiquem apenas os titulares, os horarios de funcionamento, e quando for caso disso,
a especializacao da prestacao do servico;

h) A ocupagéo e utilizagdo do dominio publico municipal por motivo de obras e trabalhos no
subsolo, objeto de regulamentagao autonoma.
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Artigo 3.°
Incidéncia subjetiva

1 — O sujeito ativo da relagao juridico-tributaria geradora da obrigagdo de pagamento das
taxas decorrentes do presente regulamento € o Municipio de Paredes.

2 — O sujeito passivo € a pessoa singular ou coletiva e outras entidades legalmente equi-
paradas que, nos termos da lei e do presente regulamento, esteja vinculada ao cumprimento das
obrigagbes mencionadas no artigo anterior.

3 — Salvo disposicao legal em contrario, as entidades isentas do pagamento de taxas muni-
cipais estdo sujeitas aos procedimentos previstos no presente Regulamento.

Artigo 4.°
Definigoes
Para efeitos deste regulamento, entende-se por:

a) Anuncio eletrénico: o sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens, com
possibilidade de ligacao a circuitos de TV e video e similares;

b) Anuncio iluminado: o suporte publicitario sobre o qual se faga incidir intencionalmente uma
fonte de luz;

¢) Anuncio luminoso: o suporte publicitario que emita luz propria;

d) Bandeira: o suporte publicitario constituido por material leve, mormente plastico, papel ou
pano, que permaneca oscilante;

e) Bandeirola: o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica;

f) Cartaz: Suporte publicitario, ndo rigido, maioritariamente em material reciclavel, destinado
a divulgacéo de eventos;

g) Cavalete: Suporte publicitario, nao fixo, apoiado diretamente sobre o solo com estrutura de
madeira ou outro material de duas faces com forma retangular ou quadrada;

h) Chapa: o suporte nao luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso, cuja maior
dimensao nédo excede 0,60 m e a maxima saliéncia ndo excede 0,05 m;

i) Equipamento urbano: conjunto de elementos instalados no espacgo publico com fungao espe-
cifica de assegurar a gestao das estruturas e sistemas urbanos, designadamente sinalizagao viaria,
semaférica, vertical, horizontal e informativa (direcional e de pré-aviso), candeeiros de iluminagao
publica, armarios técnicos, guardas metalicas e pilaretes;

J) Espaco publico: toda a area de acesso livre e de uso coletivo afeta ao dominio publico
municipal;

k) Espaco publico aéreo: as camadas aéreas superiores ao espago publico no solo, sendo os
seus limites definidos através de uma linha vertical e perpendicular ao mesmo;

/) Esplanada aberta: a instalagédo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos, guarda-
-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, sem qualquer
tipo de protegéao fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragéo ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos;

m) Esplanada fechada: a instalagdo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos,
guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, com uma
protecao fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauracao ou de bebidas e similares
ou empreendimentos turisticos;

n) Expositor: a estrutura prépria para a apresentacao de produtos comercializados no interior
do estabelecimento comercial, instalada no espaco publico;

o) Floreira: o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento, marcagao ou
protegdo do espacgo publico;

p) Guarda-vento: a armagéo que protege do vento o espago ocupado por uma esplanada;

q) Letras soltas ou simbolos: a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente aplicada nas
fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;
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r) Mobiliario urbano: todo o equipamento instalado, projetado ou apoiado no espago publico
que permita um uso, preste um servico ou apoie uma atividade, ainda que de modo sazonal ou
de carater precario, designadamente quiosques, bancas, esplanadas e seus componentes, palas,
toldos, alpendres, bancos e abrigos de transportes publicos;

s) Mupi: peca de mobiliario urbano biface, dotada normalmente de iluminagao interior, conce-
bida para servir de suporte a fixagao de cartazes publicitarios;

t) Ocupagao do espaco publico: qualquer implantagéo, ocupagao, difusao, instalagao, afixagao
ou inscri¢ao, de equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes publicitarios ou outros meios de uti-
lizacdo do espaco publico, no solo, espacgo aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios;

u) Painel: elemento constituido por uma superficie para afixagdo de mensagens publicitarias,
envolvido ou ndo por uma moldura e por uma estrutura de suporte, podendo ser estatico ou rotativo;

v) Panfletos: Suporte publicitario em papel, distribuido em contacto direto com o publico, des-
tinado a acdes de rua, de campanhas publicitarias, de caracter efémero e ocasional;

w) Pendao: O suporte nao rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou estrutura
idéntica;

x) Placa: o suporte nao luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem emolduramento,
cuja maior dimensao nao excede 1,50 m;

y) Projeto de ocupacgao de espago publico: documento que dispde sobre a configuragdo e o
tratamento pretendido para o espago publico, integrando e compatibilizando funcional e estetica-
mente as suas diversas componentes, nomeadamente areas pedonais, de circulagdo automovel,
estacionamento, areas e elementos verdes, equipamento, sinalizagao e mobiliario urbano, patriménio,
infraestruturas técnicas, bem como das acdes de reconversido ou modificagdo desse espaco;

z) Publicidade: qualquer forma de comunicagao feita no &mbito de uma atividade econdmica,
com o objetivo, direto ou indireto, de promover a comercializagao ou alienagédo de quaisquer bens
ou servigos, bem como qualquer forma de comunicagéo que vise promover ideias, principios, ini-
ciativas ou instituicdes, que ndo tenham natureza politica, eleitoral ou sindical;

aa) Publicidade exterior: todas as formas de comunicagao publicitaria previstas no ponto an-
terior quando destinadas e visiveis do espaco publico;

bb) Publicidade sonora: a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de divulgagao
da mensagem publicitaria no espago publico, dele audivel ou percetivel;

cc) Quiosque: o elemento de mobiliario urbano de construgdo aligeirada, composto de um
modo geral, por base, balcao, corpo e protegao;

dd) Sanefa: o elemento vertical de protegao contra agentes climatéricas, feito de lona ou ma-
terial similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida
uma mensagem publicitaria;

ee) Sinalizagao direcional publicitaria — Suporte publicitario com forma e dimensao igual ou
semelhante a sinalizagdo direcional, rigido, indicativo da dire¢ao pretendida;

ff) Suporte publicitario: meio utilizado para a transmissao de mensagem publicitaria;

g9g) Tabuleta: o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios,
que permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

hh) Toldo: o elemento de protegao contra agentes climatéricos, feito em lona ou material similar,
rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos
comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

ii) Vitrina: o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente, colocado na fachada
dos estabelecimentos comerciais, onde se expde objetos e produtos ou se afixam informagdes.

Artigo 5.°
Obrigatoriedade do licenciamento ou comunicagao

1 — Salvo as isengdes previstas no presente regulamento, ndo é permitido qualquer tipo de
publicidade ou outra utilizagdo do espago publico constante deste Regulamento, sem prévio licen-
ciamento, autorizagdo ou comunicagdo a Camara Municipal de Paredes ou, consoante os casos,
de concesséo, nos termos legalmente previstos.



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 98 20 de maio de 2021 Pag. 243

2 — Nos casos em que a afixagdo ou inscrigao de mensagens publicitarias ou ocupagao do
espaco publico exija a execugéo de obras de construgao civil ficam as mesmas cumulativamente
sujeitas ao respetivo regime legal aplicavel, salvo as que sejam consideradas de escassa relevancia
urbanistica nos termos do Regulamento Municipal de Urbanizagéo e da Edificagao.

3 — E proibida a afixacao e a inscricdo de mensagens publicitarias em qualquer bem sem o
consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores dos mesmos.

4 — A competéncia para a pratica dos atos administrativos regulados pelo presente regula-
mento & cometida ao presidente da camara, com faculdade de delegacdo nos vereadores ou em
dirigente municipal.

Artigo 6.°
Pedido de informagéao prévia

1 — Qualquer interessado pode requerer ao Municipio de Paredes informagéo sobre os ele-
mentos que possam condicionar a afixagédo ou inscricdo de mensagens publicitarias ou a ocupagao
do espago publico, para determinado local, ao abrigo do presente Regulamento.

2 — O requerente deve indicar o local, a previsdo temporal, o espaco que pretende ocupar e
os elementos sobre os quais pretende informagéao, devendo o pedido ser instruido, sem prejuizo
de outros elementos que entenda aditar, com:

a) Memodria descritiva da publicidade bem como o respetivo suporte ou ocupacgao pretendida;
b) Planta de localizagdo a escala 1:5000, com o local devidamente assinalado a cor vermelha;
c¢) Fotografia do local.

3 — Com a apresentacao do pedido de informacgao prévia de publicidade ou ocupacao do es-
paco publico é devida a taxa prevista no Regulamento Municipal de Taxas e Pregos Municipais.

4 — Aresposta ao requerente deve ser comunicada, através de notificagdo escrita, no prazo
de 20 dias a contar da data de recegéo do pedido, devendo conter a identificacao das entidades
cujos pareceres podem condicionar a decisao final.

CAPITULO Il
Publicidade

Artigo 7.°
Publicidade isenta de licenciamento

1 — N&o se encontra sujeita a licenciamento, a publicidade que se revista das seguintes
caracteristicas:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que s&o proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e nao
sao visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em bens
de que sao proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem
publicita os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploracéo
ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio em que se situam, ainda que
sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espago publico contiguo
a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do estabelecimento
ou do respetivo titular da exploragdo ou estdo relacionadas com bens ou servigos comercializados
no estabelecimento.
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2 — Nao obstante o disposto no presente artigo, a publicidade a que se reportam as alineas b)
e ¢) do n.° 1 encontra-se ainda sujeita aos critérios constantes do anexo I.

3 — Considera-se como contigua a fachada do estabelecimento, para efeitos da alinea c) do
n.° 1, a mensagem de publicidade colocada até 1 m de distancia da referida fachada.

Artigo 8.°
Exclusivos

O Municipio podera conceder nos locais de dominio municipal, mediante concurso ou hasta
publica de concessao, exclusivos de exploragéo publicitaria, podendo reservar alguns espacos para
difusdo de mensagens relativas a atividades do Municipio ou apoiadas por ele.

Artigo 9.°
Informagao municipal

Nos locais do dominio publico ou privado municipal destinados a colocagao de publicidade, o
Municipio pode reservar uma area proépria destinada a difundir informag¢ao municipal.

Artigo 10.°
Publicidade nas vias municipais

1 — A publicidade a afixar nas imediagbes das vias municipais fora das areas urbanas deve
obedecer ao disposto nos artigos 68.°a 70.° e 79.° do Regulamento Geral das Estradas e Caminhos
Municipais, aprovado pela Lei n.° 2110 de 19 de agosto de 1961 na sua redagéao atual, designada-
mente quanto aos seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de
25 metros do limite exterior da faixa de rodagem;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma distdncia minima de
20 metros do limite exterior da faixa de rodagem;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com outras vias de comunica-
¢ao ou com vias férreas, a publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de 50 metros do
limite exterior da faixa de rodagem.

2 — Os condicionamentos previstos nas alineas do n.° 1 do presente artigo ndo sao aplicaveis
aos meios de publicidade relativos a servigos de interesse publico e a casos especiais em que se
reconheca nao ser afetado o interesse publico da viagao, designadamente aos meios de publicidade
de interesse cultural ou turistico.

Artigo 11.°
Formulagao do pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser efetuado preferencialmente por meio de requerimento
segundo o modelo uniforme disponibilizado pela Autarquia designadamente na pagina da Camara
Municipal de Paredes, em www.cm-paredes.pt, dirigido ao Presidente da Camara e deve conter
0s seguintes elementos:

a) A identificagao e residéncia ou sede do requerente, incluindo o numero de Bilhete de Iden-
tidade ou Cartdo do Cidadao, data e local da respetiva emisséo, no caso de pessoas singulares
nacionais ou numero e demais dados do respetivo passaporte, no caso de pessoas singulares
estrangeiras;

b) O numero de identificagao fiscal da pessoa individual ou coletiva e fotocépia do registo
comercial, no caso destas ultimas;
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¢) Amencgéo a legitimidade do requerente, designadamente proprietario, possuidor, locatario,
mandatario ou titular de outro direito que permita a apresentacao do pedido, a qual deve ser devi-
damente comprovada;

d) Alindicacao exata do local a ocupar ou para o qual se pretende efetuar o licenciamento;

e) O periodo de ocupagao, utilizagao, difusdo ou visualizagao pretendido.

2 — Sem prejuizo dos demais elementos a aditar em fungdo dos meios de publicitagao, o
requerimento deve ser acompanhado de:

a) Documento comprovativo de que € proprietario, possuidor, locatario, mandatario ou titular
de outro direito sobre o bem no qual se pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitaria ou
que baseie a sua pretensao de ocupagao do espacgo publico;

b) No caso de o requerente ndo possuir qualquer direito sobre os bens a que se refere o
pedido de licenciamento, deve juntar autorizagdo do respetivo proprietario, bem como documento
que prove essa qualidade;

c¢) Alvara de licenga ou de autorizagao de utilizagédo, quando for caso disso;

d) No caso de edificios submetidos ao regime de propriedade horizontal nos termos da lei em
vigor, o requerente deve juntar ata da reunido do condominio ou documento equivalente na qual
seja autorizada a instalagdo de publicidade e ocupagao do espago aéreo;

e) Memoria descritiva do meio de suporte publicitario, textura e cor dos materiais a utilizar ou
da utilizagao pretendida para o espaco publico a ocupar;

f) Planta de localizagdo a escala 1:5000 com indicagao do local pretendido para utilizagao e
outro meio mais adequado para a sua exata localizagdo, quando necessario;

g) Descricao grafica do meio ou suporte publicitario pretendida, através de plantas, cortes e
alcados a escala nao inferior a 1/50, com indicacao do elemento a licenciar, bem como da forma,
dimensao e balanco de afixagao, quando aplicavel;

h) Termo de responsabilidade subscrito pelo titular do direito ou contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil celebrado para periodo compativel com o licenciamento pretendido para meio
ou suporte publicitario que possa, eventualmente, representar um perigo para a seguranga das
pessoas ou Coisas;

i) Termo de responsabilidade do técnico, caso se trate de anuncios luminosos, iluminados ou
electrénicos, ou painéis cujas estruturas se pretendam instalar acima de 4,00 metros do solo.

3 — Salvo casos devidamente fundamentados pela natureza do evento, o pedido de licencia-
mento deve ser requerido com a antecedéncia minima de 30 dias em relagédo a data pretendida
para o inicio da ocupacéo ou utilizagao.

4 — Para instrugdo do processo de licenciamento, o interessado deve colher previamente os
pareceres legais e regulamentarmente exigidos, em fun¢ao do caso concreto, designadamente do
IGESPAR, IP, da Infraestruturas de Portugal, SA, do IMTT, do Turismo de Portugal, IP, do Instituto
da Conservagéo da Natureza e das Florestas, IP, da Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria,
ou das entidades/organismos que os sucedam nas respetivas competéncias.

5 — Caso os interessados ndo promovam as consultas junto das entidades referidas no numero
anterior, os servigos competentes do Municipio deveréo solicitar os pareceres necessarios.

6 — A formulacao do pedido deve, preferencialmente, ser feita pela via electronica ou em
suporte digital.

Artigo 12.°
Procedimento do pedido de licenciamento

1 — O Municipio analisa o pedido de licenciamento, no prazo de 20 dias a contar da recec¢ao
do requerimento e a sua conformidade com as disposi¢des legais e regulamentares em vigor, co-
municando ao requerente:

a) O despacho de deferimento;
b) O despacho de indeferimento, o qual contém a identificagdo das desconformidades do pedido
com as disposigdes legais e regulamentares aplicaveis e cujo cumprimento nao € dispensado.
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2 — A colocagao dos suportes publicitarios em espaco publico devera ser supervisionada
pela Autarquia, devendo para o efeito o requerente, apos a emissao da decisio de licenciamento,
comunicar a data e hora do inicio dos respetivos trabalhos.

CAPITULO llI

Ocupagéo Espago Publico

Artigo 13.°
Finalidades admissiveis

1 — O interessado na exploragao de um estabelecimento deve usar o «Balcao do empreende-
dor» para declarar que pretende ocupar o espago publico, entendido como a area de acesso livre
e de uso coletivo afeta ao dominio publico municipal, para algum ou alguns dos seguintes fins:

a) Instalagéo de toldo e respetiva sanefa;

b) Instalagéo de esplanada aberta;

¢) Instalagéao de estrado e guarda-ventos;

d) Instalagao de vitrina e expositor;

e) Instalagéo de suporte publicitario, nos casos em que é dispensado o licenciamento da afi-
xagao ou da inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial;

f) Instalagédo de arcas e maquinas de gelados;

g) Instalagédo de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;

h) Instalagéo de floreira;

i) Instalag&o de contentor para residuos.

2 — O interessado na exploragao de um estabelecimento deve igualmente usar o «Balcédo do
empreendedor» para comunicar a cessacao da ocupacao do espaco publico para os fins anterior-
mente declarados.

3 — No caso da cessagao da ocupacao do espacgo publico resultar do encerramento do esta-
belecimento, dispensa-se a comunicagao referida no niumero anterior, bastando para esse efeito a
mencionada no n.° 6 do artigo 4.° do Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

Artigo 14.°
Mera comunicagao prévia e autorizagao
1 — O regime da mera comunicagao prévia € aplicavel nas seguintes situagoes:

a) No caso dos toldos e das sanefas, das floreiras, das vitrinas, dos expositores, das arcas e
maquinas de gelados, dos brinquedos mecanicos e dos contentores para residuos, quando a sua
instalagao for efetuada junto a fachada do estabelecimento;

b) No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalagéo for efetuada em area contigua
a fachada do estabelecimento e a ocupacgao transversal da esplanada ndo exceder a largura da
fachada do respetivo estabelecimento;

¢) No caso dos guarda-ventos, quando a sua instalagao for efetuada junto das esplanadas, per-
pendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avango nao ultrapassar o da esplanada;

d) No caso dos estrados, quando a sua instalagao for efetuada como apoio a uma esplanada
€ ndo exceder a sua dimensao;

e) No caso dos suportes publicitarios:

I. Quando a sua instalagao for efetuada na area contigua a fachada do estabelecimento e n&o
exceder a largura da mesma; ou

Il. Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada ou em mobiliario urbano
referido nas alineas anteriores.
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2 — A mera comunicagao prévia referida no numero anterior consiste numa declaragdo que
permite ao interessado proceder imediatamente a ocupagéo do espago publico, apds o pagamento
das taxas devidas.

3 — Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da modernizagdo administrativa, das autarquias locais e da economia,
a mera comunicagao prévia referida nos numeros anteriores contém:

a) A identificagao do titular da exploragéo do estabelecimento, com mengao do nome ou firma
e do numero de identificagéo fiscal;

b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual,

¢) O enderecgo do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) Aindicagao do fim pretendido com a ocupagéo do espago publico;

e) A identificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

f) A declaragao do titular da exploragédo de que respeita integralmente as obrigagdes legais e
regulamentares sobre a ocupagéo do espago publico.

4 — Sem prejuizo da observancia dos critérios gerais de ocupagao do espago publico (previstos
no artigo 2.° do Anexo I), no caso em que as caracteristicas e a localizagdo do mobiliario urbano
nao respeitarem os limites referidos no n.° 1 e/ou os critérios especiais previstos nos Anexos do
presente Regulamento, a ocupagao do espaco publico esta sujeita a autorizagdo, nos termos dos
numeros seguintes.

5 — Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da modernizagao administrativas, das autarquias locais e da economia, o
pedido de autorizacao referido no nimero anterior deve ser apresentado no «Balcao do empreen-
dedor», com a indicagao dos elementos constantes das alineas a) a ) do n.° 3, ser acompanhado
do pagamento das taxas devidas, identificar 0 equipamento que ndo cumpre os limites referidos
no n.° 1 e conter a respetiva fundamentagéo.

6 — O titular da exploragéo do estabelecimento é obrigado a manter atualizados, através do
«Balcédo do empreendedor», todos os dados comunicados, devendo proceder a essa atualizagéao
no prazo maximo de 60 dias apds a ocorréncia de qualquer modificacao.

7 — Sem prejuizo da observancia dos critérios definidos nos termos do artigo anterior, a
mera comunicagao prévia dispensa a pratica de quaisquer outros atos permissivos relativamente
a ocupagao do espago publico, designadamente a necessidade de obter autorizagao ou celebrar
um contrato de concessao.

8 — Sem prejuizo da obtengao da autorizagéo exigida, o municipio pode ordenar a remogéao
do mobiliario urbano que ocupar o espaco publico quando, por razbes de interesse publico devi-
damente fundamentadas, tal se afigure necessario.

Artigo 15.°
Procedimento do pedido de autorizagao

1 — O Municipio analisa o pedido de autorizac&o, no prazo de 20 dias a contar da rececéo do
requerimento e a sua conformidade com as disposi¢des legais e regulamentares em vigor, comu-
nicando ao requerente, através do «Balcdo do empreendedor»:

a) O despacho de deferimento;
b) O despacho de indeferimento, o qual contém a identificagdo das desconformidades do pedido
com as disposigdes legais e regulamentares aplicaveis e cujo cumprimento nao é dispensado.

2 — O pedido de autorizagdo considera-se tacitamente deferido caso a Autarquia nao se
pronuncie dentro do prazo mencionado no numero anterior.
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Artigo 16.°
Licenciamento

1 — Aocupagcéo do espaco publico para fins distintos dos mencionados no n.° 1 do artigo 13.°
segue o regime previsto no presente artigo.
2 — O pedido de licenciamento deve ser instruido com os seguintes elementos:

a) Requerimento com indicagdo do nome, sede, niumero de identificagao fiscal do titular da
licenca ou entidade exploradora do estabelecimento, local a que se refere o pedido, area de ocu-
pacgao do espaco publico e calendarizagdo da ocupacgao;

b) Fotografia do local com indicag&o da localizagao;

¢) Memodria descritiva caracterizando os diversos elementos constituintes, definindo cores e
materiais propostos, quando for possivel optar, justificando a solugdo adotada, tanto do ponto de
vista da ocupacéo proposta, como do seu enquadramento urbanistico;

d) Fotografias ou catalogos elucidativos do equipamento proposto;

e) Planta cotada a escala de 1/50 ou de 1/100 com a implantagéo, contendo todos os seus
elementos constituintes, com representagdo da envolvente, nomeadamente, edificios (ou seus
arranques), ruas, passeios, passadeiras, mobilidrio urbano existente, arvores, postes ou outros
elementos necessarios ao entendimento do conjunto;

f) Projeto de arquitetura contendo plantas, cortes e algados cotados, com indicagao de materiais
e pormenores construtivos, quando aplicavel;

g) Termo de responsabilidade pela instalagao elétrica;

h) Declaragao de responsabilidade do requerente em como se responsabiliza por estragos na
via publica resultantes da utilizagéo.

Artigo 17.°
Procedimento do pedido de licenciamento

A Autarquia analisa o pedido de licenciamento, no prazo de 20 dias a contar da recec¢ao do
requerimento e a sua conformidade com as disposi¢des legais e regulamentares em vigor, comu-
nicando ao requerente:

a) O despacho de deferimento;
b) O despacho de indeferimento, o qual contém a identificagdo das desconformidades do pedido
com as disposigdes legais e regulamentares aplicaveis e cujo cumprimento n&o € dispensado.

CAPITULO IV

Outras disposig¢oes

Artigo 18.°
Elementos especificos

1 — No ambito da publicidade e sem prejuizo do referido no artigo11.°, devem ser juntos ao
processo:

a) Para a publicidade com cartazes temporarios relativos a eventos: Declaragéo da entidade
promotora pela qual a mesma se compromete, no prazo de 3 dias Uteis apds o acontecimento, a
retirar a publicidade;

b) Para a publicidade exibida em veiculos particulares, de empresa e transportes publicos:
Desenho do meio ou suporte, com indicacdo da forma e dimensées da inscricao ou afixacao; fo-
tografia a cores do(s) veiculo(s) com montagem do grafismo a colocar e com a matricula legivel,
aposta em folha A4; Fotocopia do registo de propriedade e do livrete do veiculo; declaragéo do
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proprietario do veiculo, quando n&o seja o apresentante, autorizando a colocagéo de publicidade;
Comprovativo do pagamento do Imposto Unico de Circulag&o;

c¢) Para a publicidade exibida em reboques: Desenho do meio ou suporte aplicado no reboque,
com indicagao da forma e dimensdes da inscrigdo ou afixagao, fotografia a cores do(s) mesmo(s)
com montagem do grafismo a colocar e com a matricula do veiculo que reboca legivel, aposta em
folha A4; esquema com o percurso do reboque publicitario; quando for acompanhado de publicidade
sonora, pedido da licenga especial de ruido. Caso se trate de publicidade em veiculos pesados ou
atrelados/reboques que ultrapassem as medidas normais previstas na legislagédo, € necessario,
para além dos elementos referidos nesta alinea, cépia da autorizagao especial de transito;

d) Para a publicidade sonora direta na via publica ou para a via publica: licenga especial de ruido;

e) Para a publicidade em mupis: planta de localizagao;

f) Para a publicidade em mastros e bandeiras: descricdo ou esquema da bandeira;

g) Campanha publicitaria de rua: Maquete do panfleto ou produto a divulgar e desenho do equi-
pamento de apoio, descri¢do sucinta da campanha com indicagdo da forma, dimensdes e balango
de afixagdo, quando for o caso; nimero de participantes e modo de identificagdo dos mesmos;

h) Para a realizagao de filmagens ou sessbées fotograficas em equipamentos e edificios mu-
nicipais: memoéria descritiva da filmagem;

i) Para a realizagao de filmagens ou sessdes fotograficas em espago publico: memoria des-
critiva da filmagem.

2 — No ambito da ocupacgdo de espagos de dominio publico sob jurisdicdo municipal, sem
prejuizo do referido no artigo 16.°, devem ser juntos ao processo:

a) Ocupacéao do dominio publico aéreo com aparelho de ar condicionado ou outro similar (inde-
pendentemente do procedimento a que houver lugar no dambito do Regime Juridico de Urbanizagéo
e Edificagdo, doravante designado por RJUE): fotografia, catalogo ou desenho do equipamento;

b) Ocupacéo do solo:

1) Com ocupagdes temporarias ou semelhantes com publicidade inscrita: indicagcdo do con-
teudo da mensagem publicitaria;

2) Com armarios de Gas Natural: projeto tipo do operador, caso exista;

3) Quiosques com publicidade: desenho da banca a colocar com a indicagéo das dimensoes,
do material, cor e produto a divulgar;

4) Quiosques, pavilhdes, roulottes e stands destinados a comercializagdo de iméveis sem
publicidade inscrita: Cépia autenticada do registo da empresa no IMPIC — Instituto dos Mercados
Publicos, do Imobiliario e da Construcéo;

5) Quiosques, pavilhdes, roulottes e stands destinados a comercializagao de iméveis com
publicidade inscrita: Copia autenticada do registo da empresa no IMPIC, mengdo da mensagem
publicitaria a divulgar;

6) Com esplanadas fechadas com ou sem publicidade: a descri¢ao grafica deve abranger ndo
s6 a area do estabelecimento como toda a area envolvente lateral e superiormente; o projeto deve
conter ainda desenhos de plantas, cortes e algados do piso e cobertura a escala de 1:50, cotados
com indicagdo de cores e materiais incluindo a referéncia a largura e configuragdo de passeio,
localizagao de passadeiras, arvores, caldeiras, candeeiros, bocas-de-incéndio e outros obstaculos
existentes; pormenores construtivos a escala adequada; fotografia, catalogo ou desenho do equipa-
mento amovivel a utilizar (mesas, cadeiras e outros); o projeto aqui mencionado deve ser elaborado
por técnicos ou outras entidades qualificados na area da arquitetura e, se for o caso, também da
arquitetura paisagista; o pedido deve ser acompanhado de termo de responsabilidade de técnico
no ambito da engenharia, caso se trate de estruturas cujas caracteristicas o exijam;

7) Com balangas, expositores, ou arcas ou maquinas de gelados: fotografia, catalogo ou de-
senho do equipamento;

8) Com equipamento de engraxadores manuais ou mecanicos: desenho do equipamento a
escala 1:20 com os dizeres ou publicidade, caso existentes;

9) Ocupagdes temporarias (circos, carrosseéis, instalagdes de divertimentos, mecanicos ou
nao, e outras ocupagdes do espago publico com atividades de carater cultural, social, desportivo
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e religioso): memoria descritiva com indicagdo da area a ocupar, do periodo de utilizagcéo e planta
topografica, sem prejuizo de outros elementos necessarios no ambito do procedimento de licen-
ciamento do recinto, quando for o caso;

10) Com equipamento para a realizagao de filmagens e sessoes fotograficas: planta do local;
descrigao da filmagem e previsdo da duragdo da mesma;

11) Com cabines telefonicas caso nao estejam integradas na rede de telecomunicagoes fixa:
Projeto-tipo aprovado pela operadora de telecomunicagoes;

12) Camaras, caixas de visita e afins, independentemente dos procedimentos a que houver
lugar nos termos do RJUE, desde que acima do solo: Projeto-tipo aprovado pela respetiva opera-
dora, indicagdo esquematica da ligagédo a rede publica e licenga de ocupagao do subsolo com a
mesma;

13) Abrigos de transportes publicos: Projeto-tipo municipal ou projeto proposto pelo operador
de transportes publicos respetivo e aprovado pela Autarquia caso aplicavel

Artigo 19.°
Elementos complementares

1 — Podera ainda ser exigido, ao requerente, a indicagdo de outros elementos, sempre que
se verifiquem necessarios para a apreciagdo do pedido, designadamente:

a) Autorizagao de outros proprietarios, possuidores, locatarios ou outros detentores legitimos
que possam vir a sofrer danos com a afixagao ou inscri¢gao da publicidade ou ocupacao do espaco
pretendidas;

b) Estudos de integragao visual ou paisagistica quando a publicidade se revele de grande
impacto.

2 — O requerente deve juntar os elementos solicitados nos 20 dias seguintes a comunicagao
efetuada pelos servicos, sob pena de, ndo o fazendo, ser o procedimento oficiosamente arquivado.

Artigo 20.°
Suprimento das deficiéncias do requerimento inicial

1 — Se o pedido de licenciamento nao satisfizer o disposto nos artigos 11.°, 16.° e 18.° ou
caso seja necessaria a prestacao de informagdes ou a apresentagao de provas deve o requerente
ser notificado para suprir as deficiéncias existentes, no prazo de 10 dias contados a partir da data
da notificagao, sob pena de, nao o fazendo dentro desse prazo, ser o procedimento oficiosamente
arquivado.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, devem os 6rgaos ou agente administrativos,
suprir oficiosamente deficiéncias do requerimento, quando se trate de simples irregularidades ou
meras imperfei¢des na formulagao do pedido.

3 — Seréo liminarmente indeferidos os requerimentos nao identificados e aqueles cujo pedido
seja ininteligivel.

4 — Havendo rejeigédo do pedido nos termos do presente artigo, e caso seja efectuado novo
pedido para o mesmo fim, € dispensada a apresentagédo dos documentos utilizados anteriormente
que se mantenham validos e adequados.

Artigo 21.°
Audiéncia prévia

Sem prejuizo do disposto no artigo 121.° do Cédigo de Procedimento Administrativo, em caso
de projetado indeferimento do pedido de licenciamento deve o direito de audigdo do requerente
ser assegurado.
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Artigo 22.°
Renovagoes

1 — Ocorrera a renovagao automatica e sucessiva das licengas previstas no presente regulamento
se o titular proceder ao pagamento das taxas devidas pela renovagéao até ao final do més indicado na
nota de liquidacao e desde que nao tenha procedido a qualquer alteragao estética e funcional.

2 — Arenovagao referida no numero anterior ndo tera lugar se:

a) A Autarquia tomar essa decisao (devidamente fundamentada) e notificar o titular por escrito,
até 30 dias antes do termo do prazo de duragéo da licenga;

b) O titular comunicar ao Municipio essa intengao por escrito, até 30 dias antes do termo do
prazo de duragéo da licenga.

3 — Nao havera renovagao automatica nos regimes da mera comunicagao prévia e da auto-
rizagao, pelo que o interessado devera apresentar anualmente novo pedido.

Artigo 23.°
Obrigagodes do titular

1 — O titular da licenca de publicidade e outras utilizacbes do espaco publico fica vinculado
as seguintes obrigagdes:

a) Cumprir as disposigdes legais e as contidas no presente Regulamento;

b) Nao proceder a modificagdo dos elementos tal como aprovados ou a alteragdes da demar-
cacao efetuada;

¢) Nao proceder a transmissao da licenga a outrem, salvo mudanga de titularidade autorizada
nos termos do presente Regulamento;

d) Nao proceder a cedéncia da utilizagdo da licenga a outrem, mesmo que temporariamente;

e) Retirar a mensagem e o respetivo suporte, bem como os elementos de ocupagao do espago
publico no prazo de 3 dias a contar do termo da licenga;

f) Repor a situagao existente no local, tal como se encontrava a data da instalacéo do suporte,
da afixagéo ou inscrigdo da mensagem publicitaria, da utilizagdo com o evento publicitario ou da
ocupacéao do espaco publico, findo o prazo da licencga;

g) Prestar caugao quando, para colocagao ou retirada da publicidade ou equipamento e pela
ocupacgao do espago publico, esteja em causa a realizagédo de intervengbes que interfiram com
calgadas, infraestruturas, revestimento vegetal ou outros elementos naturais ou construidos de
responsabilidade municipal, compativel com a intervengao em causa e em fungéo dos valores
constantes na Tabela anexa ao Regulamento Municipal de Taxas e Pre¢cos Municipais;

h) Acatar as determinagdes da Camara Municipal de Paredes e das autoridades policiais, dadas
presencialmente em sede de fiscalizagdo ou formalmente comunicadas por notificagdo, quando
exista qualquer violag&o ao teor da licenga ou as disposi¢cdes da lei e do presente Regulamento;

i) Eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixa¢ao ou inscricdo da men-
sagem publicitaria.

2 — A seguranga, a vigilancia e o bom funcionamento dos suportes publicitarios e demais
equipamentos incumbem ao titular da licenga.

3 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as devidas adaptagdes aos
demais procedimentos constantes do presente Regulamento.

Artigo 24.°
Conservagao, manutengao e higiene

1 — O titular da licenga deve manter os elementos de mobiliario urbano, suportes publicitarios e
equipamentos de apoio que utiliza nas melhores condigbes de apresentagao, higiene e arrumagao.
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2 — O titular da licenga deve proceder, com a periodicidade e prontidao adequadas, a rea-
lizacdo de obras de conservagdo no mobiliario urbano, suportes publicitarios e equipamentos de
apoio, necessitando de licenciamento sempre que ocorra alteracdo das condi¢des estabelecidas
no licenciamento inicial.

3 — Caso o titular ndo proceda a realizagdo das obras mencionadas no nimero anterior, a
Autarquia pode notificar o titular do alvara para que execute os trabalhos necessarios a conservacao.

4 — Se, decorrido o prazo fixado na notificagao referida no nimero anterior, o titular nao tiver
procedido a execugao dos trabalhos que lhe tenham sido impostos, cabera aos servigos do Mu-
nicipio proceder a sua remogao, a expensas do titular do alvara, sem prejuizo da instauragdo do
competente processo de Contraordenagao.

5 — Sem prejuizo do disposto nos nimeros anteriores, carece de autorizagao prévia a realiza-
¢ao de obras de conservacdo em elementos de mobiliario urbano, suportes publicitarios e demais
equipamentos de apoio propriedade do Municipio.

6 — Sem prejuizo das obrigagdes legais, ao nivel de comportamentos ambientalmente corre-
tos, que impendem sobre a generalidade dos cidadaos relativamente a higiene e limpeza publica,
constitui obrigagao do titular da licenga a manutengdo das mesmas, no espago circundante.

7 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as devidas adaptag¢des aos
demais procedimentos constantes do presente Regulamento.

Artigo 25.°
Utilizagao continuada

1 — Sem prejuizo do cumprimento dos limites horarios estabelecidos para o exercicio da
atividade, o titular da licenga deve fazer dela uma utilizagdo continuada, ndo a podendo suspender
por um periodo superior a 30 dias uteis por ano, salvo caso de forga maior.

2 — Para tanto, tem que dar inicio a utilizagdo nos 15 dias seguintes a emissao do alvara de
licenga ou nos 15 dias seguintes ao termo do prazo que tenha sido fixado para realizagao de obras
de instalacdo ou de conservacao.

3 — No caso de licengas emitidas para periodo igual ou superior a 30 dias (seguidos) o titular
deve dar inicio a utilizagdo no prazo de 5 dias (seguidos) a contar da data da emisséo do alvara.

4 — As suspensodes referidas no n.° 1 devem ser previamente comunicadas ao Municipio
através de requerimento proprio, segundo o modelo uniforme disponibilizado pela Autarquia na
pagina da Camara em www.cm-paredes.pt dirigido ao Presidente da Camara.

5 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam -se, com as devidas adaptacdes
aos demais procedimentos constantes do presente Regulamento que sigam a tramitagdo de mera
comunicagao prévia ou autorizagao.

Artigo 26.°
Mudanca de titularidade

1 — A mudanca de titularidade apenas sera permitida quando requerido o averbamento na
respetiva licenca;

2 — O pedido referido no numero anterior deve ser formalizado em requerimento proprio segundo
o0 modelo uniforme disponibilizado pela Autarquia na pagina da Camara em www.cm-paredes.pt.
dirigido ao Presidente da Camara, acompanhado de:

a) Prova documental da legitimidade do interesse do requerente, designadamente os docu-
mentos referidos nas alineas a)a c)don.° 1 e a)a d) e i) do n.° 2 do artigo 11.°

b) Taxa devida pelo pedido de averbamento, nos termos do Regulamento Municipal de Taxas
e Precos Municipais.

3 — Quando esteja em causa a transmissado de uma licenga “mortis causa®“, aos documentos
referidos na alinea a) do niumero anterior deve ser junta a habilitagdo de herdeiros.
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4 — Nos regimes da mera comunicacao prévia e da autorizagao, a mudanca de titularidade
obriga a apresentac¢ao de novo pedido.

Artigo 27.°
Revogacao

1 — O direito de ocupagao do espago publico e/ou afixagao, inscri¢cao e difusdo de mensagens
publicitarias pode ser revogado, a todo o tempo, pela Autarquia sempre que:

a) Excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) Nao se proceda a ocupagdo no tempo devido, tal como definido no artigo 25.° do presente
Regulamento;

¢) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito;

d) O titular proceda a substituicao, alteragdo ou modificagdo da mensagem publicitaria para a
qual haja sido concedida licenga, mera comunicagao prévia ou autorizagao;

e) O titular proceda a substituicao, alteragdo ou modificagdo do objeto sobre o qual haja sido
concedida a licenga, mera comunicacao prévia ou autorizagao;

f) Se verificar, de facto, que viola direitos ou a seguranga de pessoas e bens.

2 — Arevogagao nao confere direito a qualquer indemnizagéo.
3 — Verificando-se a revogagéao prevista neste artigo aplica-se o procedimento previsto no
artigo 33.° do presente Regulamento.

Artigo 28.°
Caducidade

1 — O direito de ocupagéao do espacgo publico e ou afixagéo, inscrigdo e difusdo de mensagens
publicitarias, adquirido nos termos dos regimes contemplados no presente Regulamento, caduca
nas seguintes situagoes:

a) Por morte, declaracéo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de extingao do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade;

¢) Por nao ter sido requerida a mudancga de titularidade nos termos do previsto no presente
Regulamento;

d) Se o titular comunicar a Camara Municipal que n&o pretende a sua renovagao;

e) Se a Camara Municipal proferir decisao no sentido da nao renovagao;

f) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas, dentro do prazo fixado para o efeito;

g) Por término do prazo solicitado;

h) No caso de nao ocorrer renovagao automatica, pelo ndo pagamento das respetivas taxas.

2 — Verificando-se a caducidade prevista neste artigo aplica-se o procedimento previsto no
artigo 33.° do presente Regulamento.

Artigo 29.°
Exercicio da atividade de fiscalizagao

A atividade fiscalizadora é exercida pelos servigos de Policia Municipal, pelos técnicos de
outras unidades orgénicas afetos a atividade de fiscalizagdo, bem como pelas demais autoridades
administrativas e policiais no ambito das respetivas atribuicdes.

Artigo 30.°
Objeto da fiscalizagao

A fiscalizag&o da publicidade e ocupagéo do espago publico incide sobre a verificagdo da sua
conformidade com as normas legais e regulamentares vigentes e com o alvara de licenga emitido,
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quando existente, com a mera comunicagao prévia, incluindo o cumprimento das normas técnicas
aplicaveis, ndo descurando uma agao pedagogica que conduza a uma diminuigdo dos casos de
infragdes.

Artigo 31.°
Danos no espago publico

1 — A reparagao dos danos provocados no espago publico, em consequéncia de agdes ou
omissdes decorrentes das atividades objeto do mesmo, constitui encargo solidario dos seus res-
ponsaveis, 0s quais sem embargo da sua comunica¢éo a Autarquia, devem proceder ao inicio da
Sua execucdo no prazo maximo de 48 horas, concluindo-a no mais curto prazo possivel ou no prazo
estabelecido pelo Municipio.

2 — Expirados os prazos estipulados no niumero anterior, a Autarquia no uso das suas com-
peténcias procede a execucgdo de caugao, caso exista, e pode substituir-se ao dono da obra, nos
termos do artigo anterior, sem necessidade de comunicagéao prévia.

3 — O Municipio pode substituir-se aos responsaveis, através dos servigos municipais ou por
recurso a entidade exterior, por conta daqueles, sendo o custo dos trabalhos calculado nos termos
da Tabela de taxas em anexo.

4 — O custo dos trabalhos executados nos termos do ndmero anterior, quando nao pago
voluntariamente no prazo de 20 dias a contar da notificagdo para o efeito, se outro prazo nao de-
correr da lei, sera cobrado em processo de execucéo fiscal, servindo de titulo executivo a certidao
passada pelos servigos competentes.

5 — Ao custo total acresce o imposto sobre o valor acrescentado a taxa legal, quando devido.

6 — Quanto a matéria constante dos numeros anteriores do presente artigo, aplica -se subsi-
diariamente, o disposto no Regulamento Municipal de Taxas e Pregos Municipais.

7 — O disposto nos numeros anteriores ndo extingue o direito ao ressarcimento pelos inerentes
prejuizos, nos termos gerais.

Artigo 32.°
Cessacao da Utilizagao

1 — O Presidente da Camara Municipal pode ordenar a cessagéao da utilizagao/ocupagéo nos
seguintes casos:

a) Sem que se verifique prévio licenciamento, mera comunicagao prévia ou autorizagao, con-
soante 0s casos;

b) Em desconformidade com as condi¢des estabelecidas no licenciamento, mera comunicagao
prévia ou autorizagao;

¢) Em violagao das regras do presente Regulamento.

2 — Quando os infratores ndo cessem a utilizagdo/ocupacao no prazo fixado para o efeito
pode o Municipio executar coercivamente a cessagao.

Artigo 33.°
Remocgao

1 — Em caso de caducidade ou de revogagao do direito deve o respetivo titular proceder a
remocao do equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes publicitarios ou outros materiais, no
prazo de 5 dias contados, respetivamente, da extingdo do direito ou da notificagdo da revogacao,
devendo a remocao incluir a limpeza do local de modo a repor as condigdes existentes a data da
aquisicao do direito.

2 — Nos casos de urgéncia e de manifesto prejuizo para o interesse publico, nao fica a Au-
tarquia obrigada a notificagao prévia do titular.
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3 — O Municipio pode ordenar a remogao do equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes
publicitarios ou outros materiais sempre que se verifique que esta foi instalada, afixada ou inscrita
sem prévio licenciamento, mera comunicacao prévia ou autorizagao, ou em violacao das disposicoes
no presente regulamento e nos respetivos anexos.

4 — Para o efeito deverdo os infratores ser notificados para procederem a sua remogao no
prazo de 5 dias.

5 — No caso de incumprimento do disposto nos nimeros anteriores, pode o Municipio efetuar
a remocao do equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes publicitarios ou outros materiais,
sendo o infrator responsavel pelo pagamento de todas as despesas ocasionadas.

6 — Quando necessario para a operagao de remocgao referida no niumero anterior, nomea-
damente, para garantir o acesso de funcionarios e maquinas ao local em causa, a Autarquia pode
tomar posse administrativa do espaco estritamente necessario para o efeito.

7 — Da eventual perda ou deterioragao do equipamento urbano, mobiliario urbano, suportes
publicitarios ou outros materiais ndo emerge qualquer direito a indemnizagao.

8 — O material coercivamente removido pelos servigos municipais que nao seja levantado
pelo seu proprietario, dentro do prazo concedido e devidamente comunicado para o efeito, sera
considerado perdido a favor do Municipio.

CAPITULO V

Sangoes

Artigo 34.°
Contraordenagodes
1 — Constitui contraordenagao a violagao do disposto no presente Regulamento, nomeadamente:

a) Afalta de licenciamento, nos termos legalmente previstos, conforme o disposto no artigo 5.°;
b) O desrespeito pelos critérios estabelecidos nos Anexos do presente Regulamento;

¢) A violagao do disposto no artigo 23.°;

d) A falta de remocgé&o dos suportes publicitarios ou outros elementos de utilizagdo do espago
publico, dentro do prazo de remogao imposto;

e) A falta de conservagao e manutengao dos suportes publicitarios e demais equipamentos,
conforme disposto no artigo 24.°;

f) A violagao do disposto no artigo 25.°;

g) A ocupacgao do espago publico com veiculos com o objetivo de serem transacionados ou
para quaisquer outros fins comerciais, através de qualquer meio ou indicio, designadamente por:

i) Particulares;
i) Stands ou oficinas de automéveis e motociclos;

h) O incumprimento das demais normas legais previstas no presente Regulamento.

2 — Para além das contraordenacdes referidas no ponto anterior, constituem contraordenagoes
as previstas no artigo 28.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 01.04.
Artigo 35.°

Coimas

1 — Ainfrag@o ao disposto no presente Regulamento constitui contraordenagao punivel com
as seguintes coimas:

a) A contraordenagéao prevista na alinea a) do n.° 1 do artigo 34.° € punivel com coima de
500 € a 6.000 €;
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b) A contraordenagéao prevista na alinea b) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de
600 € a 6.000 €;

¢) A contraordenagao prevista na alinea c¢) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de
400 € 2 4.000 €;

d) A contraordenagéao prevista na alinea d) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de
100 € a 3.000 €;

e) A contraordenacgao prevista na alinea e) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de 50 €
a 3.000 €;

f) A contraordenacao prevista na alinea f) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de 50 €
a 3.000 €;

g) A contraordenacgédo prevista na alinea g) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de
250 € a 3.000 €;

h) A contraordenacao prevista na alinea h) do n.° 1 do artigo 34.° é punivel com coima de 50 €
a € 3.000 €.

2 — Sem prejuizo dos limites legais, sempre que a contraordenagao for imputavel a pessoa
coletiva, os valores das coimas acima indicados séo elevados para o dobro.

3 — Areincidéncia de qualquer comportamento sancionavel elencado no presente Regulamento
agrava a coima abstratamente aplicavel para o seu dobro, sem prejuizo dos limites legais.

4 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis, sendo que, nestes casos, os limites minimos
acima previstos sao reduzidos a metade.

5 — O pagamento das coimas previstas no presente Regulamento ndo dispensa os infra-
tores do dever de reposi¢cédo da legalidade.

Artigo 36.°
Sangoes acessorias

1 — Nos termos do Regime Geral de Contraordenagbes podem ser aplicadas sangbes aces-
sérias, designadamente:

a) Perda dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utilizados como instrumento
na pratica da infragéo;

b) A interdigdo do exercicio no municipio de Paredes da profissdo ou atividade conexas com
a infracao praticada;

¢) Encerramento do estabelecimento;

d) Privagao do direito a subsidios ou beneficios outorgados pela Camara Municipal;

e) Privagao do direito de participar em arrematagdes ou concursos publicos que tenham por
objeto a empreitada ou concesséao de obras publicas, fornecimento de bens e servigos, concessao
de servicos publicos e atribuicdo de licencas ou alvaras;

f) Suspensao de autorizagbes, licencas e alvaras.

2 — As sangoes referidas nas alineas b) a f) do numero anterior tém a duragdo maxima de
dois anos, contados a partir da decisdo condenatdria definitiva.

3 — A sancgao prevista na alinea b) do n.° 2 caso tenha origem em infracdo de normativos
atinentes a publicidade s6 pode ser decretada caso o agente tenha praticado a contraordenagao
com flagrante e grave abuso da fung&o que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres
que lhe séo inerentes.

4 — A sangao prevista na alinea ¢) do n.° 2 caso tenha origem em infragdo de normativos
atinentes a publicidade sé pode ser decretada caso a contraordenagao tenha sido praticada por
causa do funcionamento do estabelecimento.
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Artigo 37.°
Processo contraordenacional

1 — A decisao sobre a instauracao e a instrucdo do processo de contraordenacao, aplicagao
das coimas e das sangbes acessorias € da competéncia do Presidente da Camara, sendo delegavel
e subdelegavel, nos termos da lei.

2 — O produto das coimas, mesmo quando estas sejam fixadas em juizo, constitui receita do
Municipio.

CAPITULO VI

Disposic¢odes finais e transitérias

Artigo 38.°
Taxas

1 — As taxas decorrentes da aplicagdo do presente Regulamento sdo as que se encontram
previstas na Tabela anexa, as quais sao divulgadas no portal do Municipio e, nos casos aplicaveis
(ou seja, de mera comunicagdo prévia e da autorizagao) no “Balcdo do Empreendedor”.

2 — O pagamento do valor das taxas no regime de licenciamento & efetuado aquando do
levantamento da licenga ou, no caso de renovacgao, no prazo fixado para o efeito sob pena de
caducidade do respetivo direito.

3 — No caso de mera comunicacgéao prévia ou de autorizagao a liquidacao das taxas é efetuada
automaticamente no “Balcdo do Empreendedor”.

4 — As taxas a que respeita o presente regulamento extinguem-se através do seu pagamento
ou de outras formas de extingdo nos termos da Lei Geral Tributaria.

Artigo 39.°
Referéncias legislativas

As referéncias legislativas efetuadas neste Regulamento consideram-se tacitamente altera-
das com a alteragdo ou revogagao dos respetivos diplomas, atendendo-se sempre a legislagéo ao
tempo em vigor.

Artigo 40.°
Prazos

1 — Salvo disposi¢ao expressa em contrario, os prazos constantes do presente Regulamento
contam-se nos termos do Cddigo de Procedimento Administrativo.

2 — Sem prejuizo do mencionado no numero anterior, as matérias atinentes as taxas, nome-
adamente no que aos prazos e sua contagem respeita, obedecem ao disposto no Regulamento
de Taxas e Pregos Municipais.

Artigo 41.°
Aplicagado no tempo e regime transitorio

1 — O presente Regulamento s6 é aplicavel aos pedidos de licenciamento e comunicagdes
que forem registados apos a sua entrada em vigor.

2 — O disposto no presente Regulamento sera aplicavel as situagdes de renovagao dos li-
cenciamentos existentes a data da sua entrada em vigor, a qual sé tera lugar se se encontrarem
verificados os requisitos no mesmo previstos.
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Artigo 42.°
Legislagdo e Regulamentagao Subsidiaria e Casos Omissos

1 — Fora dos casos previstos no presente Regulamento aplica-se subsidiariamente a legislagéo
vigente sobre a matéria, a regulamentagdo municipal estabelecida, nomeadamente nos Regula-
mentos Municipais em vigor e, s6 na sua insuficiéncia, os principios gerais de direito.

2 — Se ainda assim subsistirem duvidas decorrentes da interpretagao das normas estatuidas
neste Regulamento, assim como omissoes, estas serdo decididas por deliberagdo da Camara Muni-
cipal, com recurso as normas gerais de interpretacao e integragéo previstas na lei civil em vigor.

Artigo 43.°
Norma revogatoéria

A partir da entrada em vigor do presente regulamento, consideram-se revogadas todas as
disposi¢des regulamentares anteriores sobre a matéria em vigor no Concelho.

Artigo 44.°
Casos especiais

Qualquer excecgao, em vigor, ao regime geral aplicavel concedida no dmbito do regulamento
agora revogado, manter-se-a valida até ser revogada nos termos legais.

Artigo 45.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor 5 dias apds a sua publicagdo nos termos legais.

ANEXO1

Critérios a observar na ocupacgao do espaco publico e na afixagao, inscrigao e difusao
de mensagens publicitarias de natureza comercial
CAPITULO |

Disposic¢oes gerais

Artigo 1.°
Objeto

O presente anexo estabelece os critérios a que esta sujeita a ocupacao do espacgo publico e
a afixagao, inscrigao e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial.

Artigo 2.°

Principios gerais de ocupagao do espago publico

1 — A ocupacgado do espacgo publico prevista no presente regulamento devera respeitar as
seguintes regras gerais:

a) Nao provocar obstrugdo de perspetivas panoramicas ou afetar a estética ou o ambiente
dos lugares ou da paisagem;

b) Nao prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de edificios de
interesse publico ou outros suscetiveis de ser classificados pelas entidades publicas;
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¢) Nao causar prejuizos a terceiros;

d) Nao afetar a seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulagao rodoviaria
ou ferroviaria;

e) Nao apresentar disposigdes, formatos ou cores que possam confundir-se com os da sina-
lizagdo de trafego;

f) Nao prejudicar a circulagao dos pedes, designadamente dos cidadaos portadores de defi-
ciéncia.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a ocupagao do espaco publico ndo pode
prejudicar:

a) A saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar niveis de ruido acima
dos admissiveis por lei;

b) O acesso a edificios, jardins e pragas;

¢) A circulagao rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com mobilidade reduzida;

d) A qualidade dos espacos verdes, designadamente por contribuir para a sua degradacgao ou
por dificultar a sua conservagao;

e) A eficacia da iluminagao publica;

f) A eficacia da sinalizagao de transito;

g) A utilizagédo de outro mobiliario urbano;

h) A agao dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de classificagdo ou onde
funcionem hospitais, estabelecimentos de saude, de ensino ou outros servigos publicos, locais de
culto, cemitérios, elementos de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

J) Os direitos de terceiros.

Artigo 3.°
Principios gerais de inscrigao e afixagao de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identificacdo da atividade exercida no
imovel ou daquele que a exerce, ndo € permitida afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias em
edificios ou monumentos de interesse histérico, cultural, arquitetdnico ou paisagistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente os de interesse pu-
blico, nacional ou municipal;
b) Os iméveis contemplados com prémios de arquitetura.

2 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo € permitida sempre que possa
causar danos irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios e que os suportes
utilizados prejudiquem o ambiente, afetem a estética ou a salubridade dos lugares ou causem danos
a terceiros, nomeadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixagédo de cartazes nas fachadas dos edificios ou em qualquer outro
mobiliario urbano;

c¢) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legislagao aplicavel a ativi-
dades ruidosas.

4 — A afixagdo ou a inscricado de mensagens publicitarias ndo pode prejudicar a seguranga
de pessoas e bens, designadamente:

a) Afetar a iluminagao publica;
b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais de transito;
c) Afetar a circulagao de pedes, especialmente dos cidadaos com mobilidade reduzida.
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5 — Na concegao dos suportes publicitarios, deve optar-se por um desenho caracterizado por
formas planas, sem arestas vivas, elementos pontiagudos ou cortantes, constituidos por materiais
resistentes ao impacto, nao comburentes, combustiveis ou corrosivos e, quando for caso, um sis-
tema de iluminacao estanque e inacessivel ao publico.

6 — Os suportes publicitarios de dimenséo horizontal até 4,00 m devem, sempre que possivel,
possuir um Unico elemento de fixagdo ao solo.

7 — Devem ser utilizados, preferencialmente, vidros antirreflexo e materiais sem brilho nos
suportes publicitarios de forma a nao provocar o encadeamento dos condutores e pedes.

8 — Nos suportes publicitarios com iluminagao propria, a emissao de luz tem de ser inferior a
200 candeias/m2, sempre que estejam instalados junto a faixas de rodagem.

9 — Os suportes publicitarios com iluminacgao prépria devem possuir, preferencialmente, um
sistema de iluminagdo econdmico, nomeadamente painéis fotovoltaicos com aproveitamento de
energia solar, de modo a promover a utilizagao racional de energia e a minimizagcado dos impactos
ambientais associados.

Artigo 4.°
Proibigoes
1 — E interdita:

a) A instalagéo, afixagao ou inscrigdo de mensagens publicitarias nas rotundas;

b) Alinstalagao, afixagao ou inscrigdo de mensagens publicitarias em sinais de transito, sema-
foros, postes publicos e candeeiros, placas toponimias e nimeros de policia;

¢) A instalagao ou inscrigdo de mensagens em equipamento movel urbano, nomeadamente
papeleiras ou outros recipientes utilizados para a higiene e limpeza publica;

d) A ocupagéao dos espacgos publicos, designadamente, aqueles destinados a transito pedonal,
com viaturas paradas ou estacionadas.

2 — Nao obstante o disposto na alinea a) do numero anterior, o Presidente da Camara, por
razdes devidamente fundamentadas e desde que verificados os critérios estéticos, ambientais e
de seguranca, podera autorizar a inscrigdo ou afixagdo de publicidade em rotundas.

CAPITULO Il

Critérios especiais de instalagdao de mobiliario urbano

Artigo 5.°
Condigdes de instalagao e manutengcao de um toldo e da respetiva sanefa
1 — Ainstalagédo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes condigbes:

a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,80 m
em relag&o ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,40 m em
relacéo ao limite externo do passeio;

c¢) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca acima do nivel do
teto do estabelecimento comercial a que pertenga;

d) Nao exceder um avango superior a 3 m;

e) Nao exceder os limites laterais das instalagbes pertencentes ao respetivo estabelecimento;

f) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do solo igual ou superior a
2,50 m;

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas
e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.
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2 — O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar qualquer
tipo de objetos.

3 — O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservagao e limpeza
do toldo e da respetiva sanefa.

Artigo 6.°
Condigdes de instalagao e manutengao de uma esplanada aberta

1 — Aiimplantagao nao deve exceder a frente da fragéo correspondente ao estabelecimento
comercial respetivo, salvo em casos devidamente justificados.

2 — A esplanada nao deve impedir o acesso ao respetivo estabelecimento comercial, nem a
livre circulagao de pedes, tendo em conta os eventuais obstaculos existentes, nem o livre acesso
a edificios contiguos, nem a circulagao de veiculos de emergéncia ou outros, quando tal situagao
se impuser.

3 — Aesplanada nao deve exceder, em profundidade, uma faixa de largura superior a 50 % do
espaco adjacente ao estabelecimento respetivo, a ndo ser no caso de existirem faixas demarcadas
pelo Municipio destinadas a sua instalacao.

4 — No caso de a esplanada ser adjacente a fachada do estabelecimento, deve ser deixado
um corredor com largura nao inferior a 1,20 m, perpendicular ao vao da porta de acesso ao estabe-
lecimento comercial e esplanada (Decreto-Lei n.° 163/2006 de 8 de agosto, na sua atual redagao
e respetivo Anexo).

5 — No caso do espaco publico o permitir e tal se revelar conveniente, deve ser deixado cor-
redor de largura nao inferior a 1,20 m, continuo e livre de obstaculos, entre a fachada do estabe-
lecimento comercial e esplanada (Decreto-Lei n.° 163/2006 de 8 de agosto, na sua atual redagao
e respetivo Anexo).

6 — No caso de localizagdo em passeio adjacente a arruamento, entre a guia deste e a espla-
nada, deve ser garantido um corredor de largura nao inferior a 1,50 m, livre de obstaculos (floreiras,
caldeiras, iluminag&o publica, sinalética, mobiliario urbano, etc. (Anexo do Decreto-Lein.° 163/2006
de 8 de agosto, na sua atual redagao).

7 — Em todo o caso, se a esplanada tiver de ser instalada junto ao limite do passeio e este
confinar com a faixa de rodagem, deve ser criada uma estrutura de protecao e separagao da es-
planada em relacdo ao arruamento.

8 — No caso de o passeio confinar com baia de estacionamento, a esplanada nao deve ser
instalada até ao limite do passeio, devendo ser garantido o referido corredor de 1,50 m de largura
livre de obstaculos.

9 — No caso de a largura do passeio ser insuficiente para a instalagdo da esplanada em
termos regulamentares e, se se verificar a existéncia de baia de estacionamento adjacente ao
referido passeio, admite-se a hipotese da instalacdo da esplanada na baia de estacionamento,
nas seguintes condicdes:

a) Deve ser criado um estrado, em toda a extensao da area de ocupagao, a cota do passeio,
sendo aplicadas as devidas taxas por ocupagao de via publica, nos termos do Anexo | da Tabelas
de Taxas e Licengas do Regulamento Municipal de Taxas e Pregos Municipais;

b) Deve ser criada uma estrutura de delimitagao e protegdo da esplanada, relativamente ao
arruamento e a baia de estacionamento adjacentes.

10 — No caso de localizagdo em arruamento, passeio ou qualquer espago publico, exclusiva-
mente pedonal, onde se verifique a necessidade do acesso de viaturas de bombeiros, deve ter-se
em conta o disposto nos artigo 4.° e 5.° do Regulamento Técnico de Seguranga Contra Incéndios
em Edificios (Portaria n.° 1532/2008), devendo ser garantido um corredor de largura util ndo inferior
a 3,50 m.

11 — No caso de localizagdo em arruamento ou em passeio com acesso condicionado de
veiculos, para além do referido no ponto anterior, deve existir um corredor de largura n&o inferior a
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1,20 m, continuo e livre de obstaculos, destinado a pedes (Anexo do Decreto-Lei n.° 163/2006 de
8 de agosto, na sua atual redagao).

12 — Exceto em casos devidamente justificados, ndo é permitida a alteragdo no pavimento
existente nos espacos publicos.

13 — Fora do horario de funcionamento do estabelecimento o equipamento amovivel da res-
petiva esplanada tem que ser retirado do espaco publico.

14 — Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de estabelecimentos sao res-
ponsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das esplanadas na parte ocupada e na faixa
contigua de 3 m.

15 — Todo o mobiliario de apoio as esplanadas devera cumprir os requisitos previstos nos
Anexos Il

Artigo 7.°
Condigdes de instalagado de estrados

1 — E permitida a instalacdo de estrados como apoio a uma esplanada, quando o desnivel
do pavimento ocupado pela esplanada for superior a 5 % de inclinagao.

2 — Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em modulos de
madeira.

3 — Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida, nos
termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.

4 — Os estrados nao podem exceder a cota maxima da soleira da porta do estabelecimento
respetivo e, no caso de ser constituido fora do passeio e no prolongamento deste, o estrado deve
ser colocado a mesma cota do passeio.

5 — Sem prejuizo da observancia das regras estipuladas no artigo 2.° do presente anexo,
na instalagc&o de estrados sdo salvaguardadas as condi¢cdes de segurancga da circulagdo pedonal,
sobretudo a acessibilidade dos cidaddos com mobilidade reduzida, nos termos da legislacéo
em vigor.

6 — Os estrados deverao ser retirados durante os periodos em que as esplanadas nao fun-
cionem.

Artigo 8.°
Guarda-ventos

1 — Poderéo ser instalados junto das esplanadas, devendo ser facilmente amoviveis.

2 — Nao devera prejudicar a boa visibilidade do local, ndo ocultar referéncias de interesse
publico nem prejudicar a seguranga e a transitabilidade dos utilizadores e publico em geral, nem
prejudicar estabelecimentos contiguos.

3 — A distancia da sua parte inferior ao pavimento deve ser, em média de 5cm, ndo devendo
a altura dos mesmo, contada a partir do solo, ser superior a 2,00 m.

4 — A sua colocagéo ndo pode exceder o perimetro definido para a ocupagao das esplanadas.

5 — Deverao ser transparentes, em acrilico ou vidro, com estrutura de aluminio, madeira,
ferro ou aco inox, devidamente dimensionada e facilmente amovivel, devendo ser salvaguardada
a questdo da seguranga em caso de quebra, nomeadamente utilizando vidro laminado ou tempe-
rado/laminado.

Artigo 9.°
Condigoes de instalagdo de uma vitrina
Na instalacdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes condigdes:

a) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas
ou a outros elementos com interesse arquiteténico e decorativo;

b) A altura da vitrina em relagao ao solo deve ser igual ou superior a 1,40 m;

c) Nao exceder 0,15 m de balango em relagdo ao plano da fachada do edificio.
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Artigo 10.°
Condigoes de instalagdao de um expositor

1 — Por cada estabelecimento € permitido apenas um expositor, instalado exclusivamente
durante o seu horario de funcionamento.

2 — O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura igual ou superior a 2 m,
devendo respeitar as seguintes condi¢des de instalagéo:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a 1,50 m entre o limite ex-
terior do passeio e o prédio;

c) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano inferior do expositor ao
solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor de produtos alimentares.

Artigo 11.°

Condigoes de instalagdo de uma arca ou maquina de gelados

Na instalacdo de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-se as seguintes condigoes
de instalacao:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;
b) Nao exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;
c¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,50 m.

Artigo 12.°
Condigoes de instalagdo de um brinquedo mecanico e equipamento similar

1 — Por cada estabelecimento € permitido apenas um brinquedo mecanico e equipamento
similar, servindo exclusivamente como apoio ao estabelecimento.

2 — Ainstalagdo de um brinquedo mecénico ou de um equipamento similar deve ainda res-
peitar as seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;
b) Nao exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;
c) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,50 m.

Artigo 13.°

Condigoes de instalagdo e manutengao de uma floreira

1 — Afloreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo estabelecimento.

2 — As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou bagas venenosas.

3 — O titular do estabelecimento a que a floreira pertenga deve proceder a sua limpeza, rega
e substituicdo das plantas, sempre que necessario.

Artigo 14.°

Condigoes de instalagdao e manutengao de um contentor para residuos

1 — O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente ao respetivo estabelecimento,
servindo exclusivamente para seu apoio.

2 — Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser imediatamente limpo
ou substituido.
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3 — Alinstalagdo de um contentor para residuos no espago publico ndo pode causar qualquer
perigo para a higiene e limpeza do espaco.

4 — O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de conservagédo, nomea-
damente no que respeita a pintura, higiene e limpeza.

CAPITULO Il

Condigdes de instalagao de suportes publicitarios e de afixagao, inscrigdo e difusdao
de mensagens publicitarias

SECCAO |

Regras gerais

Artigo 15.°

Condigdes de instalagao de um suporte publicitario
1 — Ainstalagéo de um suporte publicitario deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,80 m
em relac&o ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m, deixar livre um espago igual ou superior a 0,40 m
em relac&o ao limite externo do passeio.

2 — Em passeios com largura igual ou inferior a 1 m nao € permitida a afixagdo ou inscrigao
de mensagens publicitarias.
3 — E proibida a colocacao de suportes publicitarios nos locais definidos no anexo V.

Artigo 16.°

Condigoes e restricoes de difusao de mensagens publicitarias sonoras

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial que pos-
sam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato
seja atrair ou reter a atengao do publico.

2 — Adifusédo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;
b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o seu horario de funcio-
namento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

SECCAO I

Regras especiais

Artigo 17.°

Condigoes e restrigoes de aplicagido de chapas, placas e tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apresentar dimensao, cores,
materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio.

2 — Ainstalagao das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou superior ao nivel
do piso do 1.° andar dos edificios.

3 — Alinstalacdo de uma placa deve respeitar as seguintes condicoes:

a) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composigao arquitetonica
das fachadas.
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4 — As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-ch&o dos edificios.

5 — Nao é permitida a instalagdo de mais de uma placa por cada fragdo autbnoma ou fogo,
nao se considerando para o efeito as placas de proibicao de afixagcdo de publicidade.

6 — Ainstalagdo de uma tabuleta deve respeitar as seguintes condigdes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo igual ou superior a 2,60 m;

b) Nao exceder o balango de 1,50 m em relagéo ao plano marginal do edificio, exceto no caso
de ruas sem passeios, em que o balango nao excede 0,20 m;

c¢) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas.

Artigo 18.°
Condigoes de instalagdo de bandeirolas

1 — As bandeirolas ndo podem ser afixadas em areas de protecéo das localidades.

2 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em posi¢ao
perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste.

3 — Adimensao maxima das bandeirolas deve ser de 0,60 m de comprimento e 1 m de altura.

4 — Adistancia entre a fachada do edificio mais préximo e a parte mais saliente da bandeirola
deve ser igual ou superiora 2 m.

5 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser igual ou superior a 3 m.

6 — Adistancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve ser igual ou superior a 50 m.

Artigo 19.°
Condigoes de instalagao de bandeiras

1 — As bandeiras devem permanecer oscilantes e afixadas num poste ou estrutura idéntica,
com pelo menos dois pontos de fixagao.

2 — Adimensao maxima das bandeiras deve ser de 1,00 m de comprimento e 0,70 m de altura.

3 — Adistancia entre a parte inferior da bandeira e o solo deve ser igual ou superior a 3 m.

Artigo 20.°
Condigoes de aplicagao de letras soltas ou simbolos
A aplicagéo de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes condigbes:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composigao arquitetonica
das fachadas, sendo aplicados diretamente sobre o paramento das paredes;

c¢) Ter em atengéo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade estética dos préprios
edificios.

Artigo 21.°

Condigoes de instalagdao de antincios luminosos, iluminados, eletrénicos e semelhantes

1 — Os anuncios luminosos, iluminados, eletréonicos e semelhantes devem ser colocados
sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as seguintes condigdes:

a) O balanco total ndo pode exceder 2 m;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio ndo pode ser menor do que 2,60 m
nem superior a 4 m;

¢) Caso o balango ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte inferior do anuncio e o solo
nao pode ser menor do que 2 m nem superior a 4 m.
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2 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas eletronicos ou semelhantes
instalados nas fachadas de edificios e em espaco publico devem ficar, tanto quanto possivel, en-
cobertas e ser pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

Artigo 22.°
Condigoes de instalagao de sinalizagado direcional publicitaria

E permitida a colocacdo de setas indicativas em toda a area do Municipio, desde que verifi-
cados os requisitos previstos no Anexo V.

Artigo 23.°
Condigoes de instalagdo de painéis

1 — Os painéis devem ser colocados a uma altura superior a 2,20 m contados a partir do solo
e estar sempre nivelados.

2 — Os painéis ndo podem dispor-se em banda continua, devendo deixar entre si espagos
livres de dimenséo igual ou superior ao do comprimento dos painéis requeridos.

3 — Os painéis devem ter as seguintes dimensdes:

a) 2,40 m de largura por 1,70 m de altura;
b) 4 m de largura por 3 m de altura;
¢) 8 m de largura por 3 m de altura;

4 — As superficies de afixagdo da publicidade ndo podem ser subdivididas.

5 — Os painéis de dimensao horizontal superior a 4 m deverado, sempre que possivel, possuir
dois elementos de fixagdo ao solo, separados entre si.

6 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metalica e na cor que melhor se integre na
envolvente ndo podendo, em caso algum, permanecer no local sem mensagem.

7 — Na estrutura deve ser afixada, no canto superior e de modo bem visivel, uma chapa com
a numeracao correspondente ao numero de alvara, o ano e a identificagcdo do proprietario.

8 — Podem ser licenciados, a titulo excecional, painéis com outras dimensbes, desde que nao
seja posto em causa o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 24.°
Condigoes de instalagdao de mupis

1 — O licenciamento da ocupacgao ou utilizagdo do espago publico deste equipamento é
precedido de hasta ou concurso publico para atribuigdo de locais destinados a instalagéo dos
mesmos.

2 — Alargura do pé ou suporte deve ter, no minimo, 60 % da largura maxima do equipamento.

3 — Acolocagao dos mupis ndo pode prejudicar a circulagdo de pedes, reservando sempre um
corredor da largura igual ou superior a 2,00 m, em relagdo a maior largura do suporte informativo,
contados:

a) A partir do rebordo exterior do lancil, em passeios e caldeiras;
b) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais proximo da fachada do
estabelecimento, em passeios e caldeiras.

4 — A colocagéo deve ainda respeitar as seguintes condigdes:

a) Nao pode dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em geral, localizando-se a
uma distancia nao inferior a 2,00 m das respetivas entradas;

b) Observar uma distancia igual ou superior a 2,5 m em relagéo a quaisquer outros elementos
existentes na via publica ou no passeio.
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Artigo 25.°
Condigoes de afixacao de cartazes

1 — As dimensdes dos cartazes ndo podem exceder 1,0 m por 0,80 m.

2 — Os cartazes devem ser removidos pelos seus promotores ou beneficiarios no prazo de 3
dias, contados a partir da data da verificagdo do evento, devendo os mesmos proceder a limpeza
do espaco ou area ocupados por aqueles.

Artigo 26.°

Condigdes de instalagdo de mastros

1 — Devem ser instalados preferencialmente em placas separadoras do sentido de trafego.
2 — A parte inferior da bandeira ou pendao deve distar, pelo menos, 2,50 m ou 3,00 m do
solo, respetivamente.

Artigo 27.°
Condigao de instalagao de cavaletes e similares

1 — Os cavaletes devem ser instalados no espago contiguo a fachada do estabelecimento e
nao devem prejudicar a acessibilidade ao edificio nem aos edificios contiguos.
2 — Os cavaletes ndo exceder as seguintes dimensoes:

a)Altura: 1,20 m
b) Largura: 0,60 m
¢) Area de ocupagao no solo: 0,40 m2

3 — Alinstalagéo de cavaletes deve garantir um corredor para pedes de largura igual ou su-
perior a 1,20 m contados:

a) A partir do limite externo do passeio, em passeio livre;
b) A partir do elemento mais proximo da fachada do estabelecimento.

3 — S0 é permitida a instalagao de um cavalete por estabelecimento.
4 — Devem ser instalados, exclusivamente, durante o periodo de funcionamento do estabe-
lecimento e enquanto for facilmente visivel.

Artigo 28.°
Condigoes de afixagao, inscrigao ou difusao de publicidade em veiculos

1 — A afixagéo, inscricado ou difusdo de mensagens publicitarias em veiculos automéveis,
atrelados, transportes publicos que circulem na area do concelho de Paredes esta sujeita a licen-
ciamento, sempre que os respetivos proprietarios ou possuidores aqui tenham residéncia, sede,
delegacgao ou qualquer outra forma de representacgao.

2 — O licenciamento pode ser concedido para publicidade que identifique empresas, atividades,
produtos, bens, servicos ou outros elementos relacionados, ou ndo, com o desempenho principal
do respetivo proprietario ou utilizador do veiculo.

3 — Quando for utilizada simultaneamente publicidade sonora, esta deve respeitar os limites
impostos pela legislagdo em vigor sobre o ruido, ndo sendo, porém, permitido quando o veiculo se
encontre estacionado dentro dos aglomerados urbanos, e ndo podendo permanecer estacionadas
no mesmo local por periodo superior a 3 horas.

4 — Nao é admitido o langcamento de panfletos publicitarios a partir de veiculos automaveis.

5 — Nao é autorizado o uso de luzes ou de material refletor para fins publicitarios.

6 — N&o ¢é autorizada a afixagao ou inscrigdo de publicidade nos vidros, nem de forma a afetar
a sinalizacao ou identificacdo do veiculo.



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 98 20 de maio de 2021 Pag. 268

7 — S6 é autorizada a afixagdo ou inscrigdo de publicidade em viaturas caso o estabelecimento
que publicitem ou a atividade exercida no mesmo se encontrem devidamente licenciados.

8 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios que excedam em comprimento
e/ou largura os limites da carrogaria.

9 — Aafixagéo de publicidade em transportes publicos de passageiros esta sujeita ao disposto
no presente artigo, bem como as disposigdes fixadas por organismo competente, designadamente
o Instituto de Mobilidade e dos Transportes, IP.

ANEXO II

Critérios especificos fixados por outras entidades

Artigo 1.°
Infraestruturas de Portugal, S. A.

1 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias na proximidade da rede de estradas
nacionais e regionais abrangidas pelo n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, devera
obedecer aos seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que constitui
dominio publico rodoviario;

b) A ocupacgao temporaria da zona da estrada para instalagdo ou manutengao das mensagens
ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio licenciamento da I. P;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverao interferir com as normais condi¢des de
visibilidade da estrada e ou com os equipamentos de sinalizagao e seguranga;

d) A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverao constituir obstaculos rigidos em locais que
se encontrem na diregédo expectavel de despiste de veiculos;

e) A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de iluminagao dire-
cionada para a estrada capaz de provocar encadeamento;

f) Aluminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar as 4 candeias por m2;

g) Nao deverao ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de sinali-
zagao e segurancga da estrada;

h) A afixagao ou inscrigdo das mensagens publicitarias ndo podera obstruir os érgaos de dre-
nagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagao de pedes em seguranga, nomeadamente os de mobilidade
reduzida; para tal, a zona de circulagédo pedonal livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario
nio devera ser inferiora 1,5 m.

2 — Toda a publicidade que nao caiba na definicdo do n.° 3 do artigo 1.°da Lein.° 97/88, de 17 de
agosto, esta sujeita a prévia autorizagéo da I. P., nos termos do n.° 2 do artigo 2.° do mesmo diploma.

3 — A publicidade instalada fora do aglomerado urbano, visivel das estradas nacionais, esta
sujeita as restrigdes impostas pela Lei n.° 34/2015, de 27 de abril.

ANEXO III
Instalagao de esplanadas no Municipio de Paredes
Artigo 1.°

Objeto e finalidade

O regime previsto no presente anexo aplica-se a todos os casos de instalagado e funcionamento,
no espacgo publico sob jurisdigdo do Municipio, de esplanadas.
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Artigo 2.°
Esplanadas Fechadas

1 — Dada a natureza e caracteristicas das esplanadas fechadas, o seu licenciamento limita-se
a zonas e locais nos quais a sua instalacao nao seja suscetivel de criar qualquer impacto negativo
na envolvente.

2 — Aplicam-se as esplanadas fechadas o disposto no artigo 6.° do Anexo |.

3 — Com excecao das esplanadas existentes e licenciadas, aplicam-se ainda, cumulativa-
mente, as seguintes condicionantes:

a) Deve dar-se cumprimento, no seu interior, a legislagdo em vigor sobre mobilidade condicio-
nada (Decreto-Lei n.°163/2006 de 8 de agosto, na sua atual redagao e respetivo Anexo);

b) O pé-direito livre (altura util interior) ndo deve ser inferior a 3,00 m;

c¢) A distancia a passadeiras de pedes nao deve ser inferior a 5,00 m;

d) A estrutura deve ser, preferencialmente metalica, podendo admitir-se a introdugéo de ele-
mentos valorizadores da pretenséo, sem prejuizo do entendimento de enquadramento estético e
arquitetonico que o Municipio possa ter;

e) A estrutura deve ser de qualidade, possuindo caracteristicas de resisténcia as intempéries,
nao combustiveis, corrosivas ou comburentes;

f) A estrutura deve ser desmontavel.

Artigo 3.°
Especificag6es gerais

1 — Todo o mobiliario de apoio a esplanadas, nomeadamente, mesas, cadeiras, guarda-sois,
guarda-ventos e floreiras, deve ter um desenho (estilo, forma, adaptabilidade a fungao, conforto,
cor) que permita uma leitura inequivoca dos objetivos que pretende atingir, que respeite os valores
estéticos, arquitetdnicos, patrimoniais e paisagisticos da envolvente e que proporcione um adequado
enquadramento urbanistico.

2 — As preocupacgdes de enquadramento e qualidade assumem particular importancia nas
areas urbanas e de expansao urbana definidas no Plano Diretor Municipal e/ou outros instrumentos
de planeamento territorial em vigor.

3 — Todo o mobiliario deve ser de qualidade, possuindo caracteristicas que, dada a natureza
da sua utilizagcao, Ihe permita resistir as agressoes climatéricas e outras e, assim, garantir um bom
estado de conservacgéo.

4 — O equipamento deve possuir pormenores de execugado que garantam um bom aspeto e
a seguranga necessaria a uma boa utilizago.

Artigo 4.°
Mesas e Cadeiras

1 — O posicionamento funcional das mesas e cadeiras ndo deve exceder o perimetro apro-
vado para a esplanada.

2 — Devem ser instaladas, exclusivamente, durante o periodo de funcionamento da esplanada.

3 — As mesas e cadeiras a utilizar deverédo ser em material de qualidade e resistente.

Artigo 5.°
Guarda-sois

1 — Os guarda-séis ndo devem exceder o perimetro aprovado da esplanada.

2 — Devem ser instalados, exclusivamente, durante o periodo de funcionamento da esplanada.

3 — Devem ser fixos a uma base que garanta a sua seguranga e a dos utilizadores e facil-
mente amoviveis.
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4 — Na mesma esplanada, os guarda-sois devem ser do mesmo tipo.
5 — Quando abertos, devem ter um pé-direito livre n&o inferior a 2,00 m.

Artigo 6.°
Vedagoes

1 — As vedacbes sao elementos amoviveis, delimitadores do perimetro da esplanada, com
o duplo objetivo de garantir maior conforto e seguranga aos seus utilizadores e, simultaneamente,
garantir a salvaguarda dos corredores destinados aos pedes e aos veiculos.

2 — Asua colocagéao € obrigatoria nos casos previstos non.° 7 e alinea b) don.° 9 do artigo 5.°
do Anexo I.

3 — Podem ser constituidas por estruturas simples de aluminio, ferro, madeira ou ago inox,
cuja altura em relagédo ao pavimento nao devera exceder 1,00 m de altura.

4 — Podem ser complementadas com floreiras ou outros elementos decorativos.

Artigo 7.°
Obrigagodes do titular da licenca
1 — No ambito da licenga que Ihe for concedida, é obrigacado do titular da mesma:

a) Cumprir escrupulosa e rigorosamente o determinado no presente regulamento;

b) Velar e cuidar pelo bom estado e permanente limpeza da area concedida e zona limitrofe
(até 3 metros);

c¢) Confinar-se apenas a area que |he foi atribuida por forma a ndo prejudicar o transito e a
circulacéo de pedes;

d) Respeitar o horario de funcionamento atribuido no licenciamento;

e) Nao emitir ruido no interior do estabelecimento para a explanada através de altifalantes ou
equipamentos analogos.

2 — Nos casos de suspensao, cancelamento ou transferéncia da esplanada para outro local,
sempre sujeito a aprovagao por parte da Camara Municipal, devera o titular da licenga remover a
esplanada dentro dos prazos e condicionantes impostos.

3 — Verificado o incumprimento das disposi¢des referidas no niumero anterior, podera a Ca-
mara Municipal remover e armazenar o mobiliario da esplanada a expensas do titular da licenga,
nos termos fixados no artigo 33.° do presente Regulamento.

ANEXO IV

Instalagao de sinalizadores direcionais
1 — Definigao:

Entende-se por sinalizador comercial todo o suporte, mono ou de dupla face, instalado junto
as vias para orientagdo dos acessos aos estabelecimentos/instalagbes de comércio e servigos
situados na proximidade daquela posicéo, o qual pode revestir 3 tipos:

a) De identificagdo — quando destinados a atividades de interesse publico e que cumpram
com os critérios constantes do Decreto-Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de outubro e no Decreto-
-Regulamentar n.° 41/2002, de 20 de agosto;

b) De publicidade — quando contenham denominagao social ou comercial, ou logotipos;

c¢) De identificacéo e publicidade — quando contenham denominac¢éo social ou comercial ou
logotipo e cuja atividade seja considerada de interesse coletivo relevante, designadamente, turistico
e cultural.
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2 — Condigoes de instalagao:

a) Os sinalizadores direcionais deverao ser colocados em prumo/poste de sinalizagdo pro-
prio, fixo ao solo, ndo podendo estar conjuntamente com as placas direcionais de localidade e de
interesse publico;

b) O Municipio sera responsavel pela colocagéo do poste, ficando a cargo dos interessados a
colocacéao da caixa com a publicidade pretendida, devendo a mesma obedecer as caracteristicas
previstas na alinea f);

c) O poste compreendera, preferencialmente, até 3 mensagens distintas relativas a varios
estabelecimentos;

d) Devera ser garantida uma altura livre superior a 2,20 m entre o solo e a face inferior da
saliéncia do suporte mais baixa;

e) Caracteristicas da caixa: espessura: placa retangular em chapa de aluminio, com 1,30 x
0,33 m, com sistema all-round e, na parte posterior, duas calhas para fixacao ao prumo de tubo
galvanizado de 37, espessura minima de 3 mm;

f) A localizagdo da sinalética deve posicionar-se junto ao limite interior do passeio, para as-
segurar a livre passagem de pedes e pessoas com mobilidade condicionada, bem como devera
ser garantida uma distancia de, pelo menos, 1,00 m entre o lancil do passeio e o limite lateral das
mensagens;

g) O licenciamento dos sinalizadores direcionais esta sujeito ao regime geral previsto no pre-
sente regulamento;

h) Nao podera ser objeto de licenciamento mais do que 2 postes para o mesmo local;

i) A cdmara reserva-se o direito de apresentar a alteragéo do local proposto pelo requerente
para a colocagao do poste com fundamento nos principios e regras gerais previstos no presente
regulamento;

J) A camara reserva-se o direito de atribuir a exploragéo deste tipo de suportes através de con-
tratos de concessao ou definir critérios que de algum modo limitem ou impegam a sua instalagéo
em algumas vias.

Taxas

Taxa
Paredes

CAPITULO |
Ocupacgodes de dominio publico
Artigo 1.°

Ocupagodes de dominio publico

1 — Ocupagodes do dominio publico com:

a) Toldos mdveis ou fixos, por metro linear de frente ou fragdoe porano. . ........... ... ... ........ 3,73 €
D) Sanefa — POr @NO0 . . . ..o 1,88 €
C) Floreira — POr @n0 . . .. oo 414 €
d) Fita anunciadora, pOr m2 € POr MBS . .. ...ttt e e e e e 11,69 €
@) ViItHNAS — POF @NO0 . . . . oottt 12,42 €

f) Exposic¢ao no exterior do estabelecimento ou prédios, de jornais, revistas livros ou outros objetos:
Mensalmente e por m2 de espago OCUPAdO . . . ... .ottt e 512 €
g) Arcas congeladoras ou de conservagao de gelados, maquinas de tiragem de gelados, tabacos e semelhan-

tes, brinquedos mecanicos e outras, sendo a ocupagao POr M2 POrMES . . . . ..ottt i iiiiee e e 512 €
h) Contentores para residuoS — POr @N0. . . ... oottt e e 16,00 €
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Taxa
Paredes

Artigo 2.°

Ocupacao de dominio Publico por esplanadas, mesas,
cadeiras e outros nao especialmente previstos

1 — Esplanadas fechadas, fixas ou amoviveis ndo integradas nos edificios, pormés. .................. 1,00 €
2 — Esplanadas Abertas, Por mMes. . . .. ..ottt 1,00 €
3 — Estrado para apoio a esplanada, pOrmes . . . ... ..ttt 3,10 €
4 — Guarda ventos anexos aos l0Cais, POr MBS . . .. ...ttt e e e 1,82 €

5 — Excecionalmente e desde que devidamente autorizados, quando ocuparem areas destinadas a estacio-
namento automovel, sera cobrado o valor correspondente a reserva de lugares

Artigo 3.°
Alpendres

Alpendres fixos ou articulados, néo integrados nos edificios — por metro lineareporano ............... 10,52 €

Artigo 4.°
Outras Ocupagodes de Espagos Publicos

1 — Construgdes ou instalagdes provisoérias, por motivos de festejos ou para o exercicio de comércio ou
industria, por m2 ou fragao:

) PO dia . ..o 0,70 €
D) P oI MBS . .o e e e 10,75 €
2 — Pavilhdes, ou outras construgdes nao incluidas nos niumeros anteriores, porm2epormés .......... 6,59 €
3 — Dep0sitos apoiados no solo, por m2 ou fragdo € POrano . ... ittt 61,76 €
4 — Armarios com garrafas de gas, pOrm2 € POFran0. . . . .. oottt it e e 553 €
5 — Depdsitos apoiados no solo, area envolvente ao depdsito, porm2eporano. ..................... 3,11 €
6 — Guindastes ou semelhantes porano .. ......... ... 26,98 €
7 — Veiculos automoveis estacionados para exercicio do comércio e industria (com excegao dos veiculos
licenciados para venda ambulante) porcadaepordia ............. . 16,08 €
7.1 — Atrelados, idem, idem . .. ... e 21,43 €
7.2 —\Veiculos longos, idem, idem . .. ... . 32,12 €
8 — QUIOSQUES, POF M2 € POF @NO . .« v e e et e et e et e e e e e e e e e e e e e e e e e 90,00 €
Artigo 5.°

Ocupacao Diversa do Subsolo

1 — Tubos, condutas, cabos condutores e semelhantes, com excegao de redes publicas de abastecimento
publico de agua, drenagem de aguas residuais e drenagem de aguas pluviais, por metro linear e por ano| 0,60 €
2 — Dep0sitos subterraneos, com excegao dos destinados a bombas abastecedoras, por m3 ou fragéo e por

A0 . e e e 41,99 €
3 — Areas ocupadas no subsolo para fins comerciais ou industriais
) ALE 12M 2 MBS . . o oot 15,76 €
b) Por cada metro quadrado @ maiiS. . . . .. ..ttt 1,34 €
Artigo 6.°
Averbamentos
Averbamento em processos de licenciamento de ocupagdes de dominio publico . ..................... 8,19 €
Artigo 7.°

Rampas de Acesso

Rampas de acesso e sinalética de proibigao de estacionar, por cada unidade e porano. . ............... 13,62 €
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Taxa
Paredes
Artigo 8.°
Estacionamento
Ocupacgao do dominio publico municipal com estacionamento privativo de veiculos automoéveis, por ano ... | 535,89 €
CAPITULO Il
Publicidade
Artigo 9.°
Sonora
Publicidade sonora ou em estabelecimentos — aparelhos de radio ou televisao, altifalantes ou outros aparelhos
sonoros que emitam mensagens publicitarias na praga ou via publica, pordia. .. .................... 12,89 €
Artigo 10.°
1) Painéis e semelhantes;
a) Com 2,40 m de largura por 1,70 m de altura, por painéleporano. . ............ .. ... ..o .. 150 €
b) Com 4 m de largura por 3 m de altura, porpainél e porano. . ... 400 €
¢) Com 8 m de largura por 3 m de altura, porpainéle porano . .. ............ i 900 €
d)com dimensdes SUperiores, POr M2 € POF @N0 . . . .« v v vttt et e e ettt e e e et e 37,50 €
2) mupis e semelhantes por M2 € POr @N0. . . . ..ottt e e 90,00 €
Artigo 11.°
Anuncios Luminosos, lluminados, Eletronicos e Semelhantes
1 — Anuncio Eletronico (sistema computorizado ou sistemas de video), por m2 de area do dispositivo e por
N0 e e e e 80 €
2 — Anuncios ou reclamos Luminosos:
@) POrmM2 € POr AN . . ..o 6,40 €
b) Frisos luminosos, quando sejam complementares dos anuncios e ndo entrem na sua medigdo — por metro
linear oU fragao € POr @N0. . . . .. .ottt e 517 €
Artigo 12.°
Publicidade Mével
1 — Veiculos particulares — quando nao relacionados com a atividade principal do respetivo proprietario — por
VEICUIO € POr @NO0 . . ..o 70,11 €
2 — Veiculos de empresas quando alusivas a firma proprietaria — por veiculo e por ano
a) Ciclomotores @ MOtOCICIOS . . . . ... oo e 14,02 €
D) VEICUIOS ligeIr0S . . . o . ot e 52,60 €
C) VEICUIOS PESATOS . . . . o ottt e e 70,11 €
d) Reboque e semi-reboque. . . . . ... . 46,75 €
3 — Veiculos utilizados exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria. .. ................... 44,61 €
4 — Publicidade em transportes publicos com sede no concelho, por veiculoe porano................. 25,00 €
5 — Transportes coletivos — m? ou fragdo por anlnCio € POran0 . .. .. ...t tii et e s 25,00 €
6 — TaxXiS — POr Viatura € POr @NO0. . . . . . oo i ettt e e e e 50,00 €
Artigo 13.°
Chapas, Placas, Tabuletas, Letras Soltas ou Simbolos e Outros
a) As Chapas, Placas, Tabuletas, Letras Soltas ou Simbolos e Outros, em lugar que confine com a via publica,
POF M2 € POF @NO. . .« v v et e et e et e e et e e e e e e e e e e e e e 25,00 €
b) Quando ndo confinante com a via publica ou espago publico, por m2 ou fragdoeporano ............. 10,00 €
c) Sinalizadores direcionais, 1,30m X 0,33 M, POrano .. ...ttt 35,00 €
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Taxa
Paredes

Artigo 14.°

Cartazes, Disticos Colantes, Prospetos e Outros Semelhantes

1 — Cartazes, Disticos Colantes e outros semelhantes, por cada e por més:

) AL 2 M. 0,39 €

b) Porcada m2 além do segundo . . ... .. ... 0,48 €

2 — Impressos publicitarios distribuidos pela via ou espago publico, por cada dia e por milhar ou fragédo. ... | 40,00 €
Artigo 15.°

Bandeirolas, Faixas, Pendoes e outros Suportes Semelhantes

1 — Bandeirolas, faixas, penddes e outros suportes semelhantes:

a)Pordia—porunidade . . . ... ... 5,88 €

b) Por ano — por unidade . . . ... ... 31,68 €

2 — Publicidade em chapéus-de-sol — porunidade e porano. . ...t 11,69 €
Artigo 16.°

Publicidade Aérea

1 — Publicidade em transportes aéreos, por m2 ou fragédo, pordia ........... .. ... . .. ... 46,75 €
2 — Dispositivos publicitérios aéreos cativos, por dispositivo, pordia. . ........... .. .. . o oL 26,07 €
Artigo 17.°

Campanhas Publicitarias de Rua, com excegao das promovidas pelas empresas municipais

1 — Distribuigao de panfletos, pordia . . ... ... e 50,00 €
2 — Distribuic@o de produtos, pordia . . ... . 23,34 €
3 — Provas de degustagao, por dia. . . ... ... 24,00 €
4 — Ocupacdes de via ou espago publico com objetos ou equip. de natureza publicitaria ou de apoio, por m2
OU fraga0, POr did . . . ..ot e 24,00 €
Artigo 18.°

Publicidade afeta a mobiliario urbano

1—Bancas — m2oufraao € POran0 . . .. ...ttt et e 23,37 €

2 — Abrigos — M2 oU frag80 € POF @NO0 . . . . ottt e 23,37 €
Artigo 19.°

AVEIDAMENIOS . . . .o 8,30 €
Artigo 20.°

Informacéo prévia

Pedido de Informagao Prévia. . . . ... .. e e 15,00 €

Municipio de Paredes
Fundamentac¢do Econémico-Financeira

Nota Introdutdria

As autarquias locais deparam-se, atualmente, com a necessidade de fundamentar, do ponto de
vista economico e financeiro, as taxas praticadas, conforme previsto na Lei n.° 53-E/2006, relativa ao
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Regime Geral de Taxas das Autarquias Locais (RGTAL), com as devidas alteragbes. A inconformidade
com as novas exigéncias legislativas implica a revogagao dos regulamentos atualmente em vigor.

Assim, de acordo com o n.° 2 do art. 8.° da mencionada lei, “o regulamento que crie taxas
municipais ou taxas das freguesias contém obrigatoriamente, sob pena de nulidade: a) Aindicagao
da base de incidéncia objetiva e subjetiva; b) O valor ou a férmula de célculo do valor das taxas a
cobrar; ¢) A fundamentagao econdémico-financeira relativa ao valor das taxas, designadamente os
custos diretos e indiretos, os encargos financeiros, amortizagdes e futuros investimentos realiza-
dos ou a realizar pela autarquia local”, entre outros aspetos. Corroborando o anterior normativo,
mormente, nos artigos 4.°, 20.° e 21.° da nova Lei das Finangas Locais — Lei n.° 73/2013, de 3 de
setembro, na sua redacgao atual — refere no n.° 2 do artigo 20.° deste normativo, que “a criagdo de
taxas pelos municipios esta subordinada aos principios da equivaléncia juridica, da justa reparticéo
de encargos publicos e da publicidade, incidindo sobre utilidades prestadas aos particulares, geradas
pela atividade dos municipios ou resultantes do beneficio econdmico decorrente da realizagao de
investimentos municipais”. Deste modo, as taxas a praticar pelas autarquias locais devem atender
ao principio da proporcionalidade, ou seja, o valor a cobrar ao particular ndo deve ultrapassar o custo
da atividade publica local ou o beneficio auferido pelo proprio (n.° 1 art. 4.° do RGTAL). Admite-se,
contudo, que o valor estipulado para as taxas, respeitando a necessaria proporcionalidade, possa
ser fixado com base em critérios de desincentivo a pratica de certos atos.

Perante esta nova realidade, as organizagbes tém que pensar, de forma realista, na criagédo de
mecanismos que permitam justificar objetivamente os custos dos bens e servigos que dao origem
a fixacao das taxas.

Neste ambito, foi realizado um estudo que visa a fundamentagdo econémico-financeira das
taxas praticadas pelo Municipio.

O referido estudo, realizou-se em duas etapas fundamentais. Na primeira fase, procedeu-se a
recolha e analise da informagéo referente a Contabilidade do Municipio, agrupando-a em centros
de responsabilidade. Posteriormente, numa segunda fase, foi efetuada a imputagdo dos custos
apurados as taxas municipais.

O presente relatério descreve a metodologia adotada e os resultados alcangados, e pre-
tende servir de fundamentagao econdémico financeira para o regulamento que faz parte como seu
anexo.

Pressupostos teoricos gerais e limitacoes do estudo

Nos termos da lei, a fundamentacdo econdmico-financeira do valor das taxas das autarquias
locais tornou-se uma obrigatoriedade, conferindo, assim, uma maior transparéncia a atividade
publica local desenvolvida. O apuramento do custo real da atividade publica local revela-se um
trabalho profundo e minucioso, implicando a participagao ativa de todos os servigos do Municipio
na recolha da informacéo.

A diversidade de taxas praticadas pelos municipios constitui uma limitacdo do estudo da
fundamentagédo econdémico-financeira, uma vez que estas exigem diferentes abordagens, meto-
dologias e referenciais a seguir na fixacdo dos valores a cobrar. Apesar da diversidade de taxas,
estas possuem algumas caracteristicas comuns, quer pela sua caracterizagéo técnica, quer pelos
processos e recursos que afetam, sendo possivel seguir uma metodologia comum para cada tipo.
Neste contexto, as taxas foram agrupadas por tipos da seguinte forma:

a) Taxas que implicam custos administrativos — os custos contemplados neste tipo de taxas
decorrem apenas do processo administrativo subjacente e sdo apurados tendo por base os custos
de um processo tipo, com prazos e dimensdes médias;

b) Taxas que implicam custos administrativos e custos operacionais — este género de taxas,
para além de integrar os custos descritos acima, contempla os custos com a atividade operacio-
nal, que decorre em paralelo com a atividade administrativa. Nestas situacdes tera de se obter o
arrolamento do custo total, que sera depois dividido em funcido da unidade de medida da taxa. Os
custos previstos neste género de taxas sdo apurados também com base num processo tipo;

c) Taxas que implicam custos administrativos, custos operacionais e a utilizagdo de bens
publicos — As taxas definidas neste agrupamento, regra geral, contemplam a realizagdo de pro-
cessos administrativos e operacionais, assim como a utilizagdo de um bem publico. Deste modo,
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o custo total deste tipo de taxa resulta do somatorio dos custos com o processo administrativo, a
atividade operacional e a utilizacdo de um bem publico.

Embora a fundamentagdo econdmico-financeira seja de suma relevancia, o valor a fixar para
as taxas nao depende apenas dos resultados obtidos neste estudo, dado que, para além da com-
ponente econdmica, a determinagéo dos valores das taxas a praticar compreende uma componente
politica e social. E nesta componente que podera haver uma maior arbitrariedade entre os varios
municipios, ja que estes tém realidades econdmicas, politicas e sociais distintas. Contudo, procurou-
-se fundamentar devidamente a utilizagdo de outro referencial que néo seja o custo.

Assim, apesar de se ter procedido ao calculo do custo total subjacente aos servigos prestados,
e este ser sempre o referencial de base utilizado, uma vez que é o mais objetivo, em determina-
das taxas o referencial usado para a fixagcao dos valores foi o0 beneficio auferido pelo particular ou
mesmo externalidades negativas, ou pregos de mercado para bens similares.

Ainfluéncia da componente politica e social na componente econdmica € variavel em funcéo
da tipologia de taxas ja referida. Por exemplo, a consideragéo do beneficio auferido pelo particular
€ mais frequente nas taxas do tipo a) e b) por representarem operagdes onde, por vezes, o0 custo
€ uma parte insignificante do beneficio. Por outro lado, a influéncia da componente social tende a
ser mais significativa nas taxas do tipo ¢) onde se pretende incentivar a utilizagdo de determinados
bens publicos. Para todas as situagdes apresentadas explica-se o referencial utilizado para a de-
terminagao do valor a praticar, ndo existindo uma relagao rigida entre o tipo de taxa e a influéncia
da componente politica e social na componente econdémica.

Face ao exposto, a formula de calculo genérica utilizada sera a seguinte:

Custo da taxa = [Custo Apurado x (B + | + D + 1)]

De onde,

B — Beneficio — Diz respeito ao beneficio que o municipe obtém com a utilizagao de de-
terminado bem do dominio publico, ou ao beneficio que o mesmo pode obter com a remogao de
um obstaculo juridico por parte do Municipio. Relativamente a esta matéria, o RGTAL, no n.° 1 do
art. 4.°, refere que as taxas ndo podem ultrapassar “o custo da atividade publica local ou o beneficio
auferido pelo particular.”

No que diz respeito ao beneficio, o valor que o municipe suporta € sempre menor que o be-
neficio que ira auferir. Segundo o art. 3.° do RGTAL, este pode revestir uma das seguintes formas:
“utilizagao privada de bens do dominio publico das autarquias locais, ou na remogao de um obsta-
culo juridico ao comportamento dos particulares”.

No calculo efetuado para a definigdo do custo a suportar pelo municipe, no que corresponde
ao beneficio, constatou-se que o mesmo aumenta em conformidade com o acréscimo do obstaculo
juridico a retirar ou com a utilizagdo do dominio publico pela sua localizagdo geografica. Para além
da localizagao geografica, o beneficio pode também aumentar proporcionalmente a area ocupada.

Isto significa que o beneficio do municipe aumenta proporcionalmente ao objeto do obstaculo
juridico ou a ocupacao do dominio publico. De referir, que a anterior lei falava no sinalagma inerente
a taxa. Contudo, a nova lei vem acrescentar o conceito de beneficio, que engloba na taxa o valor
que o municipe retira da utilizagdo de um determinado bem ou servigo, quer este constitua ou nao
um custo para a entidade. O custo da publicidade é um claro exemplo desta situacao, pois verifica-
-se que, mesmo que esta ndo seja colocada na via publica, confere um inequivoco beneficio ao
publicitario. Sendo assim, o RGTAL considera que o municipio pode cobrar taxas em casos de uma
utilizagao indireta dos beneficios proporcionados pela via publica, que confere grandes custos ao
Municipio para a sua manutengao e reestruturagao. Este novo regime também possibilita a criagao
de taxas para a desobstru¢do de imposigdes de ordem juridica por entender que existe um claro,
embora nao quantificavel em termos matematicos, beneficio do municipe.

Para que nao fosse ultrapassado esse beneficio em termos de custo, separou-se na férmula de
calculo o que corresponde ao custo de contrapartida, do que corresponde ao custo do beneficio a
suportar pelo municipe, a fim de salvaguardar o principio estipulado no supracitado art. 4.° do RGTAL.

A quantificagdo desse valor foi estimada de acordo com a sua adequagéao a realidade, com
0s possiveis investimentos da autarquia local, de acordo com as condi¢des socio econdmicas dos
cidadaos do Concelho de Paredes, bem como atendendo ao inequivoco e objetivo favorecimento
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do municipe em particular pela concessao da autorizagdo. Como tal, a indispensabilidade de cons-
tituir este valor prende-se com a necessidade de existir uma politica de justica e regras, no que
concerne a utilizagdo do dominio publico e concessao de desobstrugdes juridicas. Contudo, este
valor ndo segue uma férmula matematica, pois € impossivel calcular o custo auferido pelo particular
em termos concretos. Nao obstante, & possivel constatar esse beneficio em termos reais e logicos,
atendendo ao que mencionamos anteriormente.

Para tal, no que se refere ao beneficio que esta associado ao custo de contrapartida, utilizou-
-se a férmula genérica. Para um beneficio que resulta Unica e exclusivamente dos principios
enumerados neste ponto sdo apresentados valores globais em euros, sempre tendo em conta os
paradmetros atrds mencionados, assegurando que os mesmos sao inferiores ao valor efetivo do
beneficio proporcionado ao municipe.

| — Incentivo — Corresponde ao incentivo dado pela entidade para a pratica de determinados
atos que aumentam a qualidade de vida dos municipes. Deste modo, o Municipio vé-se na obrigagao
de contribuir socialmente para auxiliar as familias mais desfavorecidas.

D — Desincentivos — Trata-se de custos que o municipio estipula para evitar ou reduzir o
impacto negativo de certos atos no ordenamento global do concelho. Segundo o n.° 2 do art. 4.°
do RGTAL, “o valor das taxas pode ser fixado com base em critérios de desincentivo a pratica de
certos atos ou operagoes”.

1 — Fator multiplicativo

Do ponto de vista econémico seguiram-se as recomendacdes do Plano Oficial de Contabilidade
das Autarquias Locais (POCAL), nomeadamente na identificagado do tipo de custos a considerar,
como o custo com materiais, mao-de-obra direta, maquinas e viaturas e outros custos com forneci-
mentos e servicos externos e amortizacoes, usando-se como referéncia os valores do exercicio de
2011. Embora o POCAL defina, no ponto 2.8.3.2, que “os custos das fungdes dos bens e servigos
correspondem aos respetivos custos diretos e indiretos relacionados com a produgéo, distribuigao,
administragao geral e financeira”, neste estudo nao foram incorporados os custos com a adminis-
tragao geral e os custos financeiros. A falta de um critério rigoroso e de informacgéo fiavel para a
imputacao destes custos de administragéo e financeiros poderia condicionar o calculo do custo da
atividade publica local, em prejuizo do cidadao, pelo que se optou pela aplicagdo do ponto 4.1.3.
do POCAL que considera que os custos de distribuigdo, administragdo e financeiros ndo devem
ser incorporados no custo de produc¢ao.

A reparticdo dos custos indiretos também foi feita de acordo com as diretivas do POCAL, que
preconiza a utilizagao dos custos diretos como base de reparti¢ao.

Em sintese, apresentaram-se os pressupostos gerais assumidos e as limitagées do estudo,
sendo que, naturalmente ha pressupostos especificos que foram assumidos em cada tipo de taxa,
na imputacao dos custos por centro de custos, que serdo devidamente explicados a medida que
forem utilizados.

1 — Metodologia

A metodologia adotada para a fundamentagédo econdmico-financeira das taxas consistiu no
apuramento do custo minuto por centros de custos e pela respetiva imputagado destes aos bens e
servigos que geram taxas. Para efetuar esta imputagao foi necessario conhecer os tempos des-
pendidos em cada processo.

O projeto elaborado baseou-se no estudo, sistematico e minucioso, da Tabela de Precos e Taxas
Municipais, de forma a caracterizar cada taxa e determinar os recursos afetos. Porém, centrou-se,
fundamentalmente, na analise do sistema contabilistico, mais concretamente, na observacao dos
custos ocorridos em 2011.

Através desta analise foi possivel elaborar o plano e a metodologia de trabalho, assim como
definir os objetivos a atingir. Com o intuito de cumprir os objetivos definidos, entendeu-se decompor
0 municipio por centros de responsabilidade. Depois de definir os centros de responsabilidade, pas-
samos ao estudo dos outputs, neste caso os bens vendidos e servigos prestados pelo municipio.
Assim sendo, as principais etapas para a prossecugao desta fase do estudo foram as seguintes:

1 — Estruturar a Autarquia Local de forma a conseguirmos associar os inputs aos outputs
intermédios e definir as taxas por centro de responsabilidade;
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2 — Analisar a contabilidade e reclassificar os custos da classe 6 da Contabilidade Patrimonial,
distinguindo, devidamente, os custos diretos e os indiretos;

3 — Imputacao dos custos diretos e indiretos aos centros de responsabilidades. Os custos
diretos sdo imputados diretamente aos centros de responsabilidades, ao passo que os custos in-
diretos serao atribuidos acordo com as bases de imputacao mais adequadas;

4 — Medir tempos médios dos diversos centros de responsabilidades e obter assim os tempos
totais e os tempos médios das tarefas relevantes para o estudo;

5 — Ligar os custos dos centros de responsabilidades aos tempos despendidos nas diversas
tarefas e fazer a triagem das tarefas necessarias, obtendo assim o custo minuto de cada servico;

6 — Tragar o caminho dos custos e associar os custos dos diversos servigos aos outputs finais,
que neste caso sao as taxas e 0s precgos;

7 — Contabilizar o total de custos despendidos nos processos que vao originar bens e servigos
prestados aos municipes e pelos quais os mesmos tém de pagar taxas e pregos.

Através dos fluxogramas foi possivel analisar os tramites processuais que dao origem as diver-
sas taxas e, por conseguinte, elaborar os respetivos quadros de custos. Posteriormente efetuou-se
uma recolha de informacgéo, relativa aos tempos expendidos pelos servigos em cada tarefa que
contribuiu diretamente para a formacao da taxa.

Recolhida toda a informagao possivel, procedemos a triagem e agrupamento da mesma pelos
respetivos processos. Deste modo, foi possivel tragar o caminho processual das taxas, os tempos
despendidos em cada tarefa e o tempo global do processo.

Apds o desenvolvimento deste trabalho, multiplicamos os custos minuto do servigo ou custos minuto
do funcionario de cada servigo pelos respetivos minutos empregues em cada tarefa. Este procedimento
permitiu obter os custos de cada tarefa e, consequentemente, o custo integral do processo.

A metodologia anteriormente apresentada serviu de base para o apuramento de todas as ta-
xas, porém, ndo podemos esquecer que as taxas sao distintas e, como tal, ttm que se desenvolver
procedimentos de calculo especificos. Assim, tendo em conta a tipologia de taxas ja apresentada
nos pressupostos gerais deste documento, apresentamos de seguida, a metodologia a desenvolver
para género de taxa a analisar:

a) Taxas que implicam custos administrativos

Os servigos contemplados neste tipo de taxas sdo unicamente de foro administrativo, pelo que,
consideraremos, apenas, os custos administrativos dai resultantes. Deste modo, trabalharemos
com dois tipos de custos: diretos e indiretos. Os primeiros englobam, sobretudo, os custos com a
mao-de-obra direta e materiais associados a cada tipo de taxa; os segundos referem-se aos custos
comuns, bem como aos custos inerentes aos servicos que apoiam os centros de responsabilidade.
Estes ultimos sao imputados aos centros de acordo com o coeficiente de imputagao previsto no
POCAL. (Exemplo: Taxa de Publicidade);

b) Taxas que implicam custos administrativos e custos operacionais

O custo subjacente a este tipo de taxas incorpora os custos com mao-de-obra direta, materiais,
custos de funcionamento e amortizagdes.

c) Taxas que implicam custos administrativos, custos operacionais e a utilizagdo de bens
publicos

As taxas definidas neste agrupamento contemplam sempre a utilizagdo de um bem publico,
podendo também envolver processos administrativos. Deste modo, serdo considerados todos os
custos administrativos e operacionais dai resultantes, bem como os custos suportados pelo mu-
nicipio para gerir e manter os bens publicos em funcionamento. (Exemplo: Taxa de ocupagéo de
pavilhdes ou outras construgoes).

Para a determinagéo do custo de utilizagdo dos bens publicos seguimos a seguinte metodologia:

Apuramos os custos totais anuais de cada bem/servigo publico com base em dados anuais de 2011;

Identificamos os custos especificos a cada atividade, bem como os comuns a todas elas, sendo
estes repartidos em fungéo da base de reparticdo apropriada;
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Procedemos a reclassificagdo dos custos por atividade desenvolvida, tendo como referéncia
a forma como a taxa era prestada. Os custos foram classificados em custos de funcionamento,
custos com o pessoal, materiais, custos com amortizagdes e outros custos;

Adicionamos os custos administrativos, sempre que a taxa envolvia procedimentos adminis-
trativos, apurando assim os custos totais. Quando as taxas administrativas apareciam separadas
das taxas de utilizagdo do bem/servigo, procedemos ao calculo em separado;

Determinamos o custo unitario, tendo em conta as diversas unidades de medida das taxas e
os diferentes horarios de funcionamento das varias atividades. Relativamente ao numero de uti-
lizadores de cada atividade foram considerados os utilizadores reais. Porém, nas atividades com
menor procura foram os considerados utilizadores potenciais para a capacidade total instalada,
com base em estimativas fornecidas pelos servigos.

Face ao exposto, podemos traduzir o custo total com a gestdo e manutengao de bens de
utilizagao publica na seguinte formula:

CT =CFa + CPa + CAa + ClI
De onde,

CFa — custos anuais de funcionamento
CPa — custos anuais de pessoal

CAa — custos anuais com amortizacbes
Cl — custos indiretos

Tal como constatamos, as formulas de calculo utilizadas sdo um pouco heterogéneas, devido
a variedade de taxas existentes. Porém, em todas elas o custo total foi determinado com base no
somatario dos custos diretos e indiretos suportados na prestacado do servico em causa.

Por fim, importa referir que o custo apurado sera o principal referencial de base para a determi-
nacao do valor das taxas a propor. Contudo, na maioria das taxas associadas a utilizacao de bens de
utilidade publica verifica-se que o custo excede o valor da taxa praticado atualmente, o que implica a
influéncia da componente politico-social na componente econdmica. Desta forma, em determinadas
atividades que o municipio pretende incentivar a sua utilizagado, o custo apurado podera ser alterado
com base em coeficientes de incentivo, implicando naturalmente, um custo social a suportar.

2 — Método de calculo das taxas

Tal como referimos anteriormente, para calcular o valor das taxas praticadas pelo Municipio
comegamos por criar centros de responsabilidade. De seguida, afetamos os custos diretos e indi-
retos a cada centro, obtendo, assim, o seu custo total.

Consideramos como custos diretos os custos da mao-de-obra, das amortizagdes, das maqui-
nas e viaturas, bem como outros custos diretos, que nao se enquadram em nenhuma das rubricas
anteriores. Daqui resulta a seguinte férmula:

CD=MO + MV + Am + OCD
de onde,

MO — Mao-de-obra

MV — Maquinas e viaturas;

Am — Amortizagbes;

OCD — Outros custos diretos (como por exemplo, matérias-primas e Fornecimento de Ser-
vicos Externos).

O custo da mao-de-obra foi calculado por centros de responsabilidade, resultando da soma das
remuneragdes dos funcionarios que integram cada centro. O calculo das restantes componentes
de custos diretos foi apurado através dos valores retirados na contabilidade de custos.
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Arubrica de custos indiretos contempla os custos comuns, ou seja, os custos que ndo podem
ser diretamente imputados aos centros de responsabilidade, obrigando, como tal, a utilizagdo de uma
base de reparticdo, que no nosso caso foi o custo da mao-de-obra. Adicionalmente considerou-se
como custos indiretos os custos dos Servigos que auxiliam os centros de responsabilidade, como
por exemplo a Divisao de Contabilidade e Finangas, a Secgado de Gestao de Recursos Humanos,
etc., uma vez que estes estdo indiretamente relacionados com a producéo de bens e servicos.
Desta forma, imputamos os seus custos aos centros de custos, afetos diretamente a produgao de
bens e servicos da sua algada.

Apds apurar o custo total do centro, resultante da jungéo dos custos diretos e indiretos, de-
terminamos o custo minuto de cada centro de responsabilidade. Posteriormente multiplicou-se o
custo minuto obtido pelo tempo despendido em cada tarefa, conseguindo, assim, o custo de cada
servigco prestado ou bem vendido.

Para calcular o custo minuto por servigo utilizamos a seguinte férmula apresentada no POCAL.:

Horas anuais de trabalho = 52* (horas totais da semana — horas perdidas por semana)

Todavia, teve-se em atengio que os servigos ndo encerram para férias, fazendo rotagédo de
pessoal, trabalham sete horas por dia e cinco dias por semana. Como horas perdidas consideramos
a média de feriados por semana. Este modelo padrao foi o aplicado aos servigos.

Tal como verificamos, o custo total para cada taxa resulta do somatorio do custo total direto e do
custo total indireto. O valor obtido corresponde ao referencial base da taxa a praticar e corresponde
a justificacdo econdmica do valor da taxa. Contudo, os valores propostos para as taxas a praticar
pela autarquia local podem, em algumas situa¢des, devidamente justificadas, ndo corresponder
na sua totalidade ao conjunto dos custos subjacentes ao servigo, mas sim a critérios de incentivo
e desincentivo previstos na legislagdo em vigor e/ou ainda ao beneficio auferido pelo particular na
operagao em causa.

Assim, podem acontecer trés situagdes: o custo suportado ser aproximadamente igual ao
valor da taxa a cobrar; o custo suportado ser superior a taxa a cobrar, € 0 municipio suportar um
custo social no valor da diferenga; ou o valor da taxa reflete, para além do custo, o beneficio do
particular. O beneficio do particular ndo ser suscetivel de justificar do ponto de vista econdémico,
correspondendo a componente politica do valor da taxa. Assim, em algumas situagdes devidamente
fundamentadas, sera utilizado o beneficio do particular como referencial do valor das taxas. Este
critério sera utilizado especialmente nas situagdes em que o beneficio do particular € significativa-
mente superior ao custo do servigo prestado.

Justificagdo econémico-financeira da Tabela de Taxas

CAPITULO |
Ocupagoes do Dominio Publico

As taxas devidas por ocupagdes do dominio publico desagregam-se de acordo com o tipo de
ocupacéao, em dois itens principais: um relativo a construgdes ou instalagdées no solo ou no subsolo,
e outro relativo a utilizagdo do espago aéreo.

Em relagdo a ocupacao do solo ou subsolo com construgdes ou outras instalacdes, temos
um conjunto de taxas distintas, variaveis em fungao da dimensao da ocupagéo. O valor a cobrar,
por cada uma delas, é definido atendendo ao custo da contrapartida, apurado para a situagao tipo
de cada uma das categorias, corrigido por um coeficiente de beneficio e por um coeficiente de de-
sincentivo. A aplicagédo do coeficiente de beneficio justifica-se, porque estamos perante atividades
economicas geradoras de beneficios econémicos futuros para o seu promotor, pelo que € legitimo
que o municipio incorpore no valor a pagar uma parcela reduzida correspondente a sua partici-
pacao nesse beneficio. O coeficiente de desincentivo justifica-se tendo em conta que este tipo de
ocupagdes comporta externalidades negativas, que deverao ser penalizadas.



Tabela de ocupagoes de Dominio Publico

Artigo 1.°

Ocupacgoes de dominio publico
Ocupagao do Dominio Publico com:

a) Toldos moveis ou fixos, por metro linear de frente ou frag@o @ POrano. . . . ... ... it e
b) Sanefa — por ano
C) FlOreira — POF @N0 . . . .ottt e e e e
d)

)

Fita anunciadora por m? e por més
e) Vitrinas — por ano
f) Exposicéo no exterior do estabelecimento ou prédios, de jornais, revistas, livros ou outros objetos — mensalmente e por m? de espago

OCUPAAOD - . v v ittt ettt e e e e
g) Arcas congeladoras ou de conservacéo de gelados, maquinas de tiragem de gelados, tabacos e semelhantes brinquedos mecéanicos

e outras, sendo a ocupag&o por m? por més
h) Contentores para residuos — por ano

Artigo 2.°

Ocupagao de dominio Publico por esplanadas, mesas, cadeiras e outros ndao especialmente previstos

1 — Esplanadas fechadas, fixas ou amoviveis ndo integradas nos edificios, por més

2 — Esplanadas abertas, por MBS . ... ... e e

3 — Estrado para apoio a esplanada, POr MBS . . .. .. ..ttt e

4 — Guarda ventos anexos aos I0Cais, POr MBS . . . ... .ottt e e e e e

5 — Excecionalmente e desde que devidamente autorizados, quando ocuparem areas destinadas a estacionamento automovel, sera
cobrado o valor correspondente a reserva de lugares

Artigo 3.°
Alpendres
Alpendres fixos ou articulados, ndo integrados nos edificios — por metro lineareporano. . . . . . . . . . .. . .. ... ... ...

Artigo 4.°

Outras Ocupagoes de Espagos Publicos

1 — Construgdes ou instalagdes provisorias, por motivos de festejos ou para o exercicio de comércio ou industria, por m? ou fragéo:

Q) POr dia . .o e
b) Por més

Total Taxa
dos custos B | D )
apurados a praticar
3,64 € 1,03 | 3,73€

1,82 € 1,03 | 1,88€
4,00 € 1,04 | 414 €
11,44 € 1,02 | 11,69 €
12,72 € 0,98 12,42 €
5,09 € 1,01 512 €
5,09 € 1.01 5,12 €
87,25 € 0,18 16,00 €

1,00 €
8,55 € 0,12 1,00 €
8,55 € 0,36 3,10 €
8,55 € 0,21 1,82 €
19,11 € 0,55 10,52 €
0,21€ 3,33 0,70 €
6,19 € 1,74 10,75 €
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2 — Pavilhdes, ou outras construgdes n&o incluidas nos numeros anteriores, por m? e por més
3 — Dep0sitos apoiados no solo, por m? ou fragdo e por ano
4 — Armarios com garrafas de gas, POr M? € POF @N0 . . . .« oottt ettt e e et e e e e e e e
5 — Dep0sitos apoiados no solo, area envolvente ao depdsito, por m? e por ano
6 — Guindastes ou semelnantes POr @n0 . . ... ... e e
7 — Veiculos automoveis estacionados para exercicio do comércio e industria (com excegéo dos veiculos licenciados para venda am-
bulante) por cada e por dia
7.1 — Atrelados, idem, idemM . . . ...
7.2 — Veiculos longos, idem, idem
8 — Quiosques, por m? e por ano

Artigo 5.°

Ocupagao Diversa do Subsolo

1 — Tubos, condutas, cabos condutores e semelhantes, com excecgéo de redes publicas de abastecimento publico de agua, drenagem

de aguas residuais e drenagem de aguas pluviais, por metro lineare porano. .. ...... ...ttt e
2 — Depositos subterraneos, com excegéo dos destinados a bombas abastecedoras, por m?® ou fragéo e por ano
3 — Areas ocupadas no subsolo para fins comerciais ou industriais:

) AEE T2M2 MBS . . o oottt ettt
b) Por cada metro quadrado a mais

Artigo 6.°

Averbamentos

Averbamento em processos de licenciamento de ocupagdes de dominio publico

Artigo 7.°

Rampas de Acesso

Rampas de acesso e sinalética de proibigao de estacionar, por cada unidade e por ano

Artigo 8.°

Estacionamento

Ocupacgao do dominio publico municipal com estacionamento privativo de veiculos automoéveis, por ano

Total Taxa
dos custos B | D )
apurados a praticar

6,59 €

6,39 € 9,67 61,76 €
6,39 € 0,87 5,53 €
6,39 € 0,49 3,11€
6,39 € 4,22 | 26,98€
16,08 €

6,15 € 3,48 | 21,43 €
6,15 € 5,22 | 32,12 €
101,21 € 0,89 90,00 €
4,30 € 0,14 0,60 €
4,30 € 9,77 41,99 €
4,30 € 3,67 15,76 €
1,34 €

791€ 1.04 | 8,19€
8,73 € 1,56 | 13,62 €
521,33 € 1.03 | 535,89 €
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CAPITULO Il
Publicidade

Nesta categoria esta previsto um conjunto alargado de itens relacionados com publicidade.
As taxas definidas para as diferentes situagdes atendem ao custo de contrapartida, eventualmente
corrigido por coeficientes de beneficio e de desincentivo, diferenciados atendendo a natureza da
publicidade. A consideragao de coeficientes de beneficio justifica-se por se tratar de atividades que
tendem a proporcionar um elevado beneficio ao seu promotor.

A publicidade em painéis, mupis e semelhantes contempla o licenciamento anual e em fun-
¢ao da dimensao do mesmo, sendo diferenciada em fungao da sua localizagao. O valor das taxas
também atende ao custo da contrapartida corrigido por um coeficiente de beneficio, atendendo a
que estamos perante uma atividade econémica geradora de potenciais ganhos ao seu promotor, e
por um coeficiente de desincentivo pelas externalidades negativas que sdo geradas por este tipo
de publicidade. E efetuada uma diferenciagdo no coeficiente de beneficio considerado, atendendo
a localizagao da publicidade, sendo mais elevado quando ¢ instalada ocupando a via publica, usu-
fruindo de um espago de dominio publico, pelo que se entende que a participagdo do municipio no
beneficio do promotor possa ser superior.

As taxas devidas por publicidade em veiculos ligeiros, veiculos pesados de passageiros e
em veiculos de transportes publicos e taxis, atendem ao custo da contrapartida, corrigido por um
coeficiente de beneficio e um coeficiente de desincentivo. Os coeficientes de beneficio elevados
justificam-se, porque normalmente esta publicidade nado é feita pelas empresas diretamente inte-
ressadas, mas sim por terceiros que se dedicam a estas atividades, obtendo elevados beneficios
econdmicos. Os coeficientes de desincentivo considerados nos dois primeiros casos sdo também
elevados, atendendo a vontade do municipio em desincentivar claramente este tipo de publicidade.
Também neste caso, esta previsto o anual, sendo a duragao tipica de 1 ano.

Ataxa devida por publicidade em chapas, placas e tabuletas, contempla o licenciamento anual,
e é variavel em fungado da dimensao do suporte onde é colocada a publicidade. A definigdo do va-
lor da taxa atende ao custo da contrapartida, calculado atendendo aos custos incorridos com um
processo tipico, que neste caso € de um licenciamento anual em suporte de 2m?, pelo que o valor
a pagar € ajustado de forma a refletir uma taxa a cobrar por metro quadrado. Verifica-se idéntica
situacédo relativamente a publicidade com letras soltas ou simbolos e com bandeirolas, sendo o
valor do custo apurado referente a um processo tipico com 2m?2,

A publicidade em cartazes, disticos colantes e semelhantes, contempla trés situagdes: a publi-
cidade em cartazes, a publicidade em cartazes colocados em mupis e os disticos. No apuramento
do valor a pagar é utilizado raciocinio idéntico ao ja exposto, pelo que o valor a pagar reflete o custo
da contrapartida apurado tendo em consideragao a situagao tipo.

A semelhancga das taxas analisadas anteriormente, as taxas de publicidade decorrem de um
ato administrativo. Analogamente, o custo apurado nao se revela o referencial de base mais ade-
quado para a determinacao do valor a propor, tendo em conta o elevado beneficio do particular
pelo aumento esperado na rentabilidade do negdcio. Entende-se que ha uma maior remogéo de
obstaculos juridicos, comparativamente a generalidade dos atos administrativos.

Assim, embora se tenha procedido ao calculo suportado pela execug¢ao de um processo admi-
nistrativo tipo para cada taxa, aplicamos, em alguns casos, coeficientes de desincentivo a pratica
destas operagodes, em prol de uma boa gestao do ordenamento do territério e da preservagao
paisagistica, bem como o critério do beneficio auferido pelo particular. O beneficio foi calculado
em fungdo da dimenséo do instrumento publicitario e do periodo de tempo que o particular usufrui
com a divulgagao da sua atividade.



Tabela de Publicidade

Artigo 9.°

Sonora

Publicidade sonora ou em estabelecimentos — aparelhos de radio ou televiséo, altifalantes ou outros aparelhos sonoros que emitam
mensagens publicitarias na praga ou via publica, por dia

Artigo 10.°

Painéis, mupis e semelhantes
Painéis e semelhantes:
1 — Painéis e Semelhantes

a) Com 2,40 m de largura por 1,70 m de altura, por painel e por ano
b) Com 4,00 m de largura por 3,00 m de altura, por painel e por ano
¢) Com 8,00 m de largura por 3,00 m de altura, por painel e por ano
d) Com dimensdes superiores, por m? e por ano

2 — Mupis e semelhantes, por m?e por ano

Artigo 11.°

Anuncios Luminosos, lluminados, Eletronicos e Semelhantes

1 — Anuncio Eletrénico (sistema computorizado ou sistemas de video), por m?de area do dispositivo e por ano
2 — Anuncios ou reclamos Luminosos:

) PO MZE PO ANO. . . o .ottt e e e e e e e e

b) Frisos luminosos, quando sejam complementares dos anuncios e nao entrem na sua medi¢do — por metro linear ou fragéo e por
ano

Artigo 12.°

Publicidade Movel

1 — Veiculos particulares — quando nao relacionados com a atividade principal do respetivo proprietario — por veiculo e por ano
2 — Veiculos de empresas quando alusivas a firma proprietaria — por veiculo e por ano

a) Ciclomotores e motociclos
D) VEICUIOS lIQBINTOS . . . o et e e e e
c) Veiculos pesados

Total dos
custos | D Taxg
apurados a praticar
13,72 € 0,94 12,89 €
150,00€
400,00 €
900,00 €
37,50 €
90,00 €
80,00 €
35,21 € 0,18 6,40 €
517 €
17,56 € 3,99 | 70,11 €
17,56 € 14,02 €
17,56 € 3,00 | 52,60 €
17,56 € 4,00 | 70,11 €
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d) Reboque & semi-reboquUE. . . . . ...
3 — Veiculos utilizados exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria. .. ......... ... ... ... .. . . . .
4 — Publicidade em transportes publicos com sede no concelho, por veiculo e por ano
5 — Transportes coletivos — m? ou fragdo por andncio e por ano
6 — Taxis — por viatura e por ano

Artigo 13.°

Chapas, Placas, Tabuletas, Letras Soltas ou Simbolos e Outros

a) As Chapas, Placas, Tabuletas, Letras Soltas ou Simbolos e Outros, em lugar que confine com a via publica, por m? e por ano
b) Quando néo confinante com a via publica ou espago publico, por m? ou frag&o e por ano
c) Sinalizadores direcionais, 1,30 m x 0,33 m por ano

Artigo 14.°

Cartazes, Disticos Colantes, Prospetos e Outros Semelhantes

1 — Cartazes, Disticos Colantes e outros semelhantes, por cada e por més:

) AL 2 M2 L
b) Por cada m? além do segundo

2 — Impressos publicitarios distribuidos pela via ou espago publico, por cada dia e por milhar ou fragéo

Artigo 15.°

Bandeirolas, Faixas, Pendoes e outros Suportes Semelhantes
1 — Bandeirolas, faixas, penddes e outros suportes semelhantes:

a) Pordia — por unidade . . . ... ... e
b) Por ano — por unidade

2 — Publicidade em chapéus-de-sol — por unidade e por ano

Artigo 16.°

Publicidade Aérea

1 — Publicidade em transportes aéreos, por m? ou frag8o, POr di@. . . ... ..ottt
2 — Dispositivos publicitarios aéreos cativos, por dispositivo, por dia

Total dos

custos B | D Taxg

apurados a praticar
17,56 € | 2,66 46,75 €
17,56 € | 2,54 44,61 €
17,56 € 1,42 | 25,00 €
17,56 € 1,42 | 25,00 €
17,56 € | 2,85 50,00 €
17,56 € | 1,42 25,00 €
17,56 € 0,57 10,00 €

35,00 €
17,56 € 0,02 0,39 €
17,56 € 0,03 0,48 €
17,56 € 2,28 | 40,00 €
7,53 € 0,78 5,88 €
7,53 € 4,21 | 31,68 €
7,53 € 1,55 11,69 €
16,54 € | 2,83 46,75 €
16,54€ | 1,58 26,07 €
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Total dos Taxa
custos B D )
apurados a praticar
Artigo 17.°
Campanhas Publicitarias de Rua, com excegado das promovidas pelas empresas municipais
1 — Distribuigdo de panfletos, por dia . . . ... ... e 15,27 € 3,28 | 50,00 €
2 — Distribuig@o de produtos, POr did . . ... ... e 15,27 € 1,53 | 23,34 €
3 — Provas de degustacao, Por did. . . ... ...t e e 15,27 € 1,57 | 24,00 €
4 — Ocupacdes de via ou espaco publico com objetos ou equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio, por m? ou fragéo, por dia| 15,27 € 1,57 | 24,00 €
Artigo 18.°
Publicidade afeta a mobiliario urbano
1—Bancas — M2 0U fraGa0 € POr @N0 . . . . ..ottt ettt e e e e 10,06 € | 2,32 23,37 €
2 — Abrigos — M2 0U fraG80 € PO @N0 . . . . ..ttt ettt e e 10,06 € | 2,32 23,37 €
Artigo 19.°
Averbamentos
1 — Averbamento em processos de licenciamento de publicidade. . . ... .. . e 1,01
8,23 € 8,30 €
Artigo 20.°
Informacéao prévia
2 — Pedido de INfOrmagao Prévia . . . ... ..ot e e 15,00€
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Conclusao

Na elaboragao do presente estudo econémico-financeiro, os pressupostos gerais e especificos
assumidos, bem como metodologia adotada, basearam-se na literatura relevante sobre a teméatica
em analise, bem como na legislagao atualmente em vigor. Em todo o trabalho houve a preocupa-
¢ao de verificar o cumprimento dos principios da proporcionalidade e da equivaléncia juridica nos
valores propostos previstos no RGTAL.

O trabalho realizado permitiu estruturar os custos do Municipio de Paredes numa ética diferente
daquela que € apresentada na Contabilidade Financeira. Desta forma, conseguimos ter a nogao
dos custos totais de cada centro de responsabilidade, informacgao esta relevante para o processo
de tomada de decisbes. Além disso, foi-nos também possivel reclassificar os custos em diretos e
indiretos.

As taxas cobradas pelo municipio seguem processos muito distintos, que depois de devidamente
estudados, permitiram obter os dados necessarios para as fundamentar em termos econémicos
e financeiros.

Através dos tramites processuais que dao origem as diversas taxas, efetuou-se uma recolha
de informacgao, relativa aos tempos despendidos pelos servicos em cada tarefa, que contribuiu
diretamente para a formacgao da taxa. Este procedimento permitiu-nos obter os tempos despen-
didos em cada tarefa e o tempo global do processo. Tendo por base toda a informagéao recolhida
para os varios centros de responsabilidade, multiplicamos os custos minuto do servigo ou custos
minuto do funcionario, que labora em cada servigo, pelos respetivos tempos empregues em cada
tarefa. Deste modo, foi possivel conhecer o custo integral do processo e, por conseguinte, o custo
de cada taxa.

A componente econdmica do estudo efetuado foi também influenciada pela componente politica
e social, tendo-se ainda aplicado, em situagdes excecionais, critérios de beneficio e desincentivo
a pratica de determinadas operacoes.
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